SPR

descommodity-se

AO SR. PRESIDENTE DA COMISSAO DE LICITACAO DO BRDE - BANCO REGIONAL DE
DESENVOLVIMENTO DO EXTREMO SUL - CONCORRENCIA 2019/140

Ref.: Licitagdo presencial BRDE 2019/140
Objeto: Contrarrazdes de recurso

SPR COMUNICAGAO LTDA. ja qualificada nos autos da licitag@o supra mencionada,
vem a presenca de Vossa Senhoria, por seu representante legal, apresentar CONTRA-RAZOES AOS
RECURSOS interpostos por JSMAX PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA E TRADE COMUNICAGAO
E MARKETING EIRELI, pelos fatos e fundamentos que seguem:

1. RECURSO DA JSMAX PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA

A ageéncia JSMAX PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA apresentou recurso contra a
pontuagdo atribuida @ SPR COMUNICACAO LTDA no julgamento das Propostas Técnicas nos topicos

pontos que julgaram equivocados da decisdo da Comiss&o de Licitag8o, requerendo a desclassificagio da
recorrida.

O recurso apresentado pela concorrente acima nominada, no que se refere a proposta
da SPR n&o encontra fundamento na lei ou no edital, ou seja, as razées de fato e de direito apontadas pela
recorrente nao induzem e nem poderiam induzir a conclusdo de desclassificago tampouco de revisdo de
sua pontuacao, conforme se passa a demonstrar.

14 Alegacao de néo elaboracéo da relacao de pecas em dois blocos:

Em seu recurso a Jsmax sustenta que a SPR deveria ser desclassificada porque n&o
teria cumprido o item 2.10 do edital que prevé a apresentag&o da ideia criativa, que segundo ela n&o teriam
sido apresentados pela SPR todas as pegas em dois blocos.

Totalmente equivocada a recorrente Jsmax.

A ideia criativa da SPR foi apresentada obedecendo exatamente o que previa o edital.

Nas paginas 7 a 9 da proposta da recorrida estéo descritas todas as pegas que julgaram necessarias para
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execugao de sua estrategia de comunicacgéo e dividiram essa relagdo entre as pecas corporificadas e néo
corporificadas. A relagéo das pegas nao corporificadas inicia na pagina 8, a partir da peca 11.

Alega a recorrente, numa interpretagéo singular da proposta da recorrida, que a pega
Outdoor por fazer parte de uma série deveria estar nas duas listas, nas corporificadas e nas n3o
corporificadas. Ocorre que, trata-se de uma pega “outdoor”, sendo que cada uma dos “outdoors” terd uma
variagdo na sua parte interna, na exposi¢ao da noticia boa, cujo contetdo vai ser definido pelo BRDE, néo

s&o varias pegas, néo se esta falando de um kit ou de outdoors sequenciais ou algum tipo de projeto

especial.

O orgamento da SPR, quanto a Midia Exterior, esta correto, inclusive segue em anexo
documento que confirma n&o existirem custos diferenciados para o que é proposto pela SPR. A proposta &
de um unico formato e layout de outdoor, que vai variar na parte interna, no contetdo, na noticia boa que
vai ser apresentada nele, isso n&o altera o curso e nem transforma o outdoor em outra peca. No orgamento
que segue em anexo se confirma que o custo orgado contempla a exibigdo de mais de uma arte, e frise-se
mais de uma arte, n&o significa mais de um painel ou mais de um outdoor!

Na estratégia de midia da recorrida foram contemplados todos os custos de produgéo e
veiculagdo, bem como a quantidade de outdoors vai ser veiculada, logo, ndo ha porque incluir o outdoor na
relagé&o néo corporificada.

Veja-se que o item 2.10 refere que na ideia criativa deve ser apresentada a relagéo de
todas as pecas ou materiais que julgam necessarios para execugéo da estratégia de comunicagao e na letra
‘b” desse item, o edital especifica que dessa relagdo as concorrentes devem escolher e apresentar como
exemplos pegas ou materiais que julgar mais indicados para corporificar sua estratégia.

O item 2.10, letra “b” & bem claro, devem ser corporificados exemplos das pecas que
julgar mais indicados, logo, foi apresentado como exemplo, o outdoor, se ele & um exemplo das
corporificadas, nao ha razéo para estar nas nao corporificadas.

Mas absurdo ainda é a recorrente afirmar que foram extrapolados limites, a relagdo é de |

pecas exemplificativas, de um exemplo das pegas que far8o parte da campanha. Exemplo, segundo
Dicionario Brasileiro da Lingua Portuguesa' Tudo o que pode ou deve servir para modelo ou para ser
imitado; Coisa semelhante aquilo de que se esta tratando. Como se pode ver, do sentido da palavra com o
contexto do edital, exemplificar significa que se trata do modelo, daquilo que sera imitado, semelhante

aquilo que sera realizado. A exemplificagdo exigida no edital foi realizada pela SPR, isso nao pode ser

contestado pela recorrente!

' Diciondrio Brasileiro da Lingua Portuguesa Michaelis — disponivel em: http:/michaelis.uol.com.br/busca?id=epQ8
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Nao houve, em momento algum, extrapolacéo do limite de pecas, até porque, ndo havia
limite de pegas para a campanha, apenas limite de pegas corporificadas como exemplo das demais. E
inécua e insustentavel essa discuss&o da recorrente sobre ultrapassar limite de pegas. A exigéncia do edital
era de corporificar a titulo de exemplo 10 pegas entre as que a concorrente colocou em sua estratégia, e foi

exatamente isso que a recorrida SPR fez.
14 Alegagao de extrapolagao da verba

Alega a recorrente, equivocadamente, que a SPR teria descumprido o edital e
extrapolado a verba de midia em relagéo aos custos do anuncio de jornal.

A SPR apresentou proposta de midia firme, consistente e exequivel, cumprindo o exigido
na estratégia de midia e nao midia, nao devendo ser acolhido o recurso ora interposto.

Mais uma vez a recorrente pretende desvirtuar o edital e direcionar a comiss&o para os
seus interesses, com 0 que nao se pode concordar,

Alega a Jsmax que a SPR calculou equivocadamente um anuncio sequencial no jornal

Zero Hora e que esse, se aplicado da maneira que ela entende devido, resultaria em extrapolagéo da verba.

Ocorre que os valores utilizados pela ora recorrida s&o provenientes de informagdes
prestadas pelo proprio veiculo. Em 27.05.2020, a SPR entrou em contato com o gerente de negécios da
RBS, por e-mail, com o intuito de confirmar os valores de tabela para os anuncios sequenciais, enfatizando
que seriam valores de tabela e ndo valores negociadoes, sendo respondido pelo veiculo com uma planilha e

a afirmagdo de que aqueles seriam os valores praticados sem negociagao.

No mesmo dia, conforme e-mail em anexo, o gerente de negécios, confirmou que seriam
os valores que ele anexou no e-mail, na planilha que também segue em anexo, cujos valores s&o

exatamente os que a SPR utilizou em sua estratégia de midia.

Note-se que a profissional de midia da SPR insiste: “Esse valor do jornal considera a
determinag&o ou n&o? Eu preciso bem certinho como tem que ser porque sendo posso ter problemas no /
futuro, pois se tiver e ndo aplicarmos, pode caracterizar negociagdo! Ao que o representante do veiculo
confirma respondendo: “Pode considerar esse valor, Adriana!”

Ao formalizar a proposta, a recorrida depende diretamente das informagées prestadas
pelo veiculo. A proposta apresentada esta de acordo com a tabela que havia recebido. A solicitagdo de
informagdes de tabelas e pregos foi feita pela ora recorrida diretamente a pessoa responsavel por prestar

tais informagbes em nome do veiculo. Assim, a solicitagao feita pela recorrida foi realizada na época correta

3




SPR

descommodity-se

€ para o funcionario responsavel por passar tais valores e tabelas. Ndo ha como a recorrida presumir
qualquer erro na informagdo que Ihe foi prestada, uma vez que o fez para a empresa acertada, ao setor

correto e para o funcionario que efetivamente tem poderes para prestar tais informagdes.

A proposta da ora recorrida foi elaborada com base em uma tabela oficial que Ihe foi
passada pela empresa, o que ndo pode implicar em qualquer erro. Se ha qualquer discrepancia de valores,

O que se admite apenas para argumentar, ndo € por culpa da recorrida que utilizou os valores fornecidos
pela prépria RBS.

Conforme ja destacado, foi solicitado a RBS os valores deste custo, via e-mail e foi
encaminhada, pelo funcionario da RBS, uma tabela contendo os valores que foram efetivamente utilizados
pela recorrida.

Destarte, alvorece aqui a aplicagédo de dois corolarios: o Principio da Confianga e a
Teoria da Aparéncia. N&o se imagina outra postura da recorrida seno a que tomou. Na equacdo dos dois
corolarios apontados a conduta do homem médio é confiar na informagdo que recebeu do funcionario do
setor adequado da empresa RBS. A recorrida somente poderia presumir que a informag&o que recebeu de
pessoa com poderes para tal no veiculo & a correta.

O principio da confianga baseia-se na expectativa de que as outras pessoas ajam de um
modo ja esperado, ou seja, normal, adequado. Consiste, portanto, na realizagao da conduta de uma
determinada forma na confianga de que o comportamento do outro agente se dara conforme o que
acontece normalmente. Assim, com este principio imp&e-se a necessidade de reconhecimento como

legitimos os atos se estes estiverem dentro do que se espera deste agente.

A prevaléncia do principio da confianga, em casos pontuais, mesmo quando ponderado
em relacdo ao principio da legalidade, n&o significa afastamento da legalidade, mas conjugagédo de

principios. A confianga esta fortemente ligada com o conceito de boa-fé.

O principio da proteg&o da confianga se encontra ligado ao proprio Estado de Direito.
Isso € visto como consequéncia das proprias regras que balizam o Estado de Direito. Segundo Canotilho?
os principios da seguranga juridica e da protegdo da confianga dos cidad&os se encontram no mesmo
patamar do principio da legalidade da administragéo, do principio da proibigéo do excesso e do principio da

protecdo juridica e das garantias processuais e, consistem em subprincipios concretizadores do Estado de
Direito.

> CANOTILHO, José Joaquim Gomes. Direito Constitucional. 7 ed. Coimbra: Livraria Almedina, 2000
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‘O homem necessita de seguranga para conduzir, planificar e conformar auténoma e
responsavelmente a sua vida. Por isso, desde cedo se consideram os principios da

seguranga juridica e da protecgédo da confianga como elementos constitutivos do Estado
de Direito.”

Fato € que n& ha qualquer ferimento a principio ou diretriz administrativa, o
reconhecimento do principio da confianga, razéo pela qual pode e deve ser aplicada na interpretagao

hermenéutica que se faz presente neste caso.

Impde-se, ainda, ao caso, a aplicag&o da Teoria da Aparéncia. A Teoria da Aparéncia é
instrumento util para evitar situagdes de iniquidade nos mais variados campos do direito. Trata-se de teoria
que reconhece a eficacia de determinado ato tendo em vista que o ato de terceiro foi praticado ante sua
boa-fé, ou seja, em razdo da circunstancia de aparéncia de correto. Isto significa que o ato de terceiro deve
ter sido cometido por pessoa que atuou com diligéncia normal, tendo o individuo tomado as precauces
usualmente adotadas para evitar equivocos e apenas equivocou-se por haver um suporte fatico objetivo,
divorciado da realidade, que pode ter levado a erro, mas o ato foi praticado fundado em confianga legitima,
que caracteriza a boa-fé objetiva e subjetiva da pessoa que pratica o ato.

A boa-fé & requisito fundamental para a aplicagéo da teoria da aparéncia, pela qual um
ato ou negdécio juridico insubsistente gera efeitos juridicos regulares. Sendo assim, gragas a teoria da
aparéncia, o ato invalido ou inexistente praticado por terceiro que age de boa-fé (padronizada e psicolodgica)
pode produzir efeitos como se existente e valido fosse.

Nao ha como ser considerado erro da Concorrente quando esta toma todas as medidas
possiveis para que os valores constantes nas tabelas de custos sejam precisos e exatos. No presente caso
a recorrida diligenciou junto ao veiculo correto, para o setor correto e obteve a informagéo do funcionario

responsavel por tais informagdes. Assim, atuou com a diligéncia normal, tomando as corretas precaugdes
usuais visando evitar qualquer equivoco.

Consectario desta necessaria interpretagdo hermenéutica é que a SPR resta isenta de
qualquer possibilidade de responsabilizag&o, uma vez que, como demonstrado, utilizou-se de informagdes
que lhe foram prestadas por fonte habilitada e correta e tendo em vista que aplicou corretamente a tabela
que Ihe foi alcangada.

Uma vez fornecida a tabela pelo Veiculo ndo é razoavel exigir da concorrente que ela
busque outras formas de obter as mesmas informagées passadas pelo veiculo, ou seja, a tabela ofertada
pela RBS carrega um status oficial que n3o deveria ser questionavel. Por tanto, ndo ha de se falar em erros
orcamentarios, improcedendo as alegag¢des da recorrente.
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Conforme o exposto, o recurso apresentado pela agéncia JSMAX nao apresenta
qualquer embasamento legal ou fatico que tenha consisténcia para o pedido que formula de
desclassificagdo da proposta da recorrida, raz&o porque o referido recurso n3o deve ser acolhido.

2. RECURSO DA TRADE COMUNICAGAO E MARKETING EIRELI

Alega a recorrente, Trade, que vérias (praticamente todas) concorrentes, inclusive a
SPR, teriam descumprido o edital na proposta de pregos, ja que estariam aplicando desconto maior do que
0 permitido no edital no item 3.1, letra “a” da proposta de pregos.

Ocorre que, a intepretagdo desse item do edital pela recorrente (Trade) & Unica, néo
traduzindo a interpretagao da comisséo e nem das demais licitantes (com excegao dela e da Vivas).

O fato de todas as concorrentes, com excegéo de duas, terem interpretado da mesma
forma o referido item do edital, e mais, de a comissao fazer a mesma intepretacdo que quase todas as
demais concorrentes, ja torna obvio que essa ¢ a intepretagdo possivel, plausivel e aceitavel de tal item.

A comissé&o deliberou e interpretou o edital em consonancia com o que as concorrentes
em sua maioria haviam interpretado, de que a proposta de honorérios poderia reduzir 10 pontos percentuais
a partir dos 15% dos honorérios originais, e ndo que o minimo de honorarios propostos nesse item seria de
10% como pretende fazer crer a Trade.

A redagéo do item esta assim prevista:

a) 15 (quinze) pontos para a agéncia que der o minimo valor percentual nos honorarios
incidentes sobre o custo junto a fornecedores especializados, em produgéo, suprimentos
€ servicos externos, até o limite de 10% (dez por cento). Para as demais propostas, sera
concedida a fragdo de 05 pontos para cada 1% (um por cento) de redugéo nos
honorérios dos 15% originais, até o limite de 10%:

Pelo que esta descrito no item, o minimo valor percentual de honoréarios a ser proposto
deve respeitar a redugéo de 10 pontos percentuais a partir dos 15% originais, que nesse caso resultaria em
5% de honorarios. A maioria das concorrentes, acertadamente, ofereceram a redugao maxima, o que
resultou em honoréarios de 5%.

- y
A interpretag&o da maioria e da comiss&o vai ao encontro do principio da economicidade, /
que deve estar presente na escolha da melhor proposta em uma licitag&o. Os honorarios apresentados pela
maioria, de 5%, ao invés dos 10% da recorrente Trade, s30 o que se espera do edital e do principio da
economicidade, traduzem a proposta de menor pre¢o esperada na licitagao.
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Trata-se, aqui, do basilar principio da supremacia do interesse publico sobre o privado,
ndo ha fundamento para a modificagdo da intepretagdo dada pela comisséo, pois isso significaria dar

primazia ao interesse particular dessa concorrente (Trade) em detrimento do interesse da Administracdo de
contratar a proposta mais vantajosa.

Conforme ensinamentos de Hely Lopes Meirelles® o principio do interesse publico esta
intimamente ligado ao da finalidade, sendo sua observancia obrigatéria pela Administragao. Assim, levando
em consideragdo os diversos posicionamentos dos juristas brasileiros na atualidade, o principio da
supremacia do interesse publico sobre o privado representa a prerrogativa estatal, para garantia do
interesse publico e da indisponibilidade desse.

No caso presente, a interpretagéo dada pela comisséo de licitagdes é a que cumpre a
finalidade da licitagéo, qual seja, de buscar a proposta mais vantajosa. A interpretagao, do discutido item.
pretendida pela recorrente é totalmente particular, individualista e pretende apenas obter vantagem para si.

Além disso, a interpretagdo de que poderiam ser reduzidos até 10 pontos percentuais a
partir dos honorarios de 15%, utilizada pela comiss&o e pela maioria das concorrentes, esta atendendo as
normas CENP (Conselho Executivo de Normas Padrao), que em suas clausulas 3.6.1 e 3.6.2 permitem

honorarios minimos de 5% e maximos de 15%. na remuneragao paga sobre os servigos de fornecedores.

Se a recorrente entendia que o edital nao estava claro, se tinha dlvidas quanto a forma
de intepretagdo do edital, deveria, em tempo hébil, ter buscado esclarecimentos ou até impugnado o edital,
0 que nao fez, vindo a reclamar somente agora porque sente-se prejudicada com a perda de pontos. Nesse
sentido Margal Justen Filho* expressa: "..Qualquer vicio deve ser objeto de imediato protesto por parte do
licitante, sob pena de o siléncio constituir obstéculo a posterior questionamento.”

O TJRS ja se manifestou no mesmo sentido:

“Licitag&o. Edital de Tomada de Pregos - Direito ao recurso administrativo, nao sonegado
ao impetrante. Ao recorrente ndo é dado aceitar o edital sem protesto para, apos o

julgamento desfavoravel, arguir defeitos e pleitear sua anulagéo" (Rev. Jurisp. Do
TJRGS 109/431-432). /i

A pretensé&o da recorrente é totalmente contraria aos objetivos da licitagéo que é a busca //
da proposta mais vantajosa com a participagdo do maior nimero possivel de licitantes, pois somente com \ ':
maior abrangéncia € que a Administragéo podera obter a melhor proposta. } .

JI\

? Meirelles, Hely Lopes, Licitagdes e Contratos Administrativos, 12a. edicdo, Malheiros Editores
4 Filho, Margal Justen, Comentarios 4 Lei de Licitagées e Contratos Administrativos, 8" edic&o, Dialética, Sao
Paulo, 2001, p. 419.
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Concluindo, a pretensdo da Trade em relag&o ao julgamento das propostas de preco da

licitag&o & totalmente infundada e deve ser desconsiderada, mantendo-se o julgamento das propostas de
prego na forma efetuada pela comisséo.

DIANTE DO EXPOSTO, propugna pelo nao acolhimento dos recursos ora interpostos,
mantendo-se a deciséo langada pela Comisséo em relagéo aos itens aqui apontados, como forma de se
manter a integridade, legalidade e moralidade da presente licitacao.

Nestes termos espera deferimento.

Porto Alegre, 28 de setembro de 2020.

/J , ,
’//lé /| QUL/LLA,VV“{’/J <~ /fg,..c ;.-4_——._-!{ e e e

SPR coqutCAng LTDA. /'

Gabriela Weyh Torres - CPF: 820.538.470- 3’4 Diretora Adm. /é Financeira
Juliano Brenner Hennemann - CPF; 190.04?.3?8—30 — Diretor Executivo
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ANEXOS



Adriana Baron - SPR
el i 1 e Bk i it el

De: Fellipe Faria <fellipe.faria@gruporbs.com.br>
Enviado em: quarta-feira, 27 de maio de 2020 16:40

Para: Adriana Baron - SPR

Cc: Catia Almeida; Mariana Espindola - SPR; Thayna Braga
Assunto: Re: RES: SPR - Concorréncia - Grupo RBS

Pode considerar esse valor, Adrianal

Sent from my iPhone

On 27 May 2020, at 16:39, Adriana Baron - SPR <adriana.baron@spr.com.br> wrote:

Esse valor do jornal considera a determinagio ou nio?
Eu preciso bem certinho como tem que ser porque sendo posso ter problemas no futuro, pois se tiver e
nao aplicarmos, pode caracterizar negociacio!

Beijo!

Adriana Baron
Midia

. 0011 +55 (51) 3066.3333 | Ramal 211
<imagel0L.jpg> 3557 (51) 08300-7010

Www.spr.com.br

De: Fellipe Faria <fellipe.faria@gruporbs.com.br>

Enviada em: quarta-feira, 27 de maio de 2020 16:34

Para: Adriana Baron - SPR <adriana.baron@spr.com.br>; Catia Almeida
<catia.almeida@gruporbs.com.br>

Cc: Mariana Espindola - SPR <mariana.espindola@spr.com.br>; Thayna Braga
<thayna.braga@gruporbs.onmicrosoft.com>

Assunto: RES: SPR - Concorréncia - Grupo RBS

Segue!

De: Adriana Baron - SPR [mailto:adriana.baron@spr.com.br]

Enviada em: quarta-feira, 27 de maio de 2020 16:33

Para: Fellipe Faria <fellipe.faria@gruporbs.com.br>; Catia Almeida
<catia.almeida@gruporbs.com.br>

Cc: Mariana Espindola - SPR <mariana.espindola@spr.com.br>; Thayna Braga
<thayna.braga@gruporbs.onmicrosoft.com>

Assunto: RES: SPR - Concorréncia - Grupo RBS

Qi Fellipe, tudo bem? @

Como se trata de concorréncia, preciso que sejam os valores tabela, ndo posso ter nenhuma negociagao.

Tu podes me mandar corrigido?

Obrigada!
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De: Fellipe Faria <fellipe.faria@gruporbs.com.br>

Enviada em: quarta-feira, 27 de maio de 2020 16:23

Para: Adriana Baron - SPR <adriana.baron@spr.com.br>: Catia Almeida
<catia.almeida@gruporbs.com.br>

Cc: Mariana Espindola - SPR <mariana.espindola@spr.com.br>; Thayna Braga

<thayna.braga@gruporbs.onmicrosoft.com>

Assunto: RES: SPR - Concorréncia - Grupo RBS

Adri, tudo bem?

Segue em anexo proposta para a concorréncia de BRDE. Para melhorar a condigdo, ndo cobrei
determinagdo nas 3 paginas sequenciais em ZH, ta bem?
@Catia Almeida, obrigado pelo encaminhamento @
Bjos,

Fellipe Faria

Gerente de Negdcios

RBS SP

+55 (11) 3882-9056

+55(51) 99567 2704

fellipe faria@gruporbs.com.br

www.gruporbs.com.br
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De: Catia Almeida

Enviada em: quarta-feira, 27 de maio de 2020 16:08

Para: Adriana Baron - SPR <adriana.baron@spr.com.br>; Fellipe Faria
<fellipe.faria@gruporbs.com.br>

Cc: Mariana Espindola - SPR <mariana.espindola@spr.com.br>; Bruna Dias

<bruna.dias@gruporbs.com.br>

Assunto: RES: SPR - Concorréncia - Grupo RBS

0i, Adriana, tudo bem?
Estou copiando o @Fellipe Faria que atende esse cliente.
@Fellipe Faria — no histérico abaixo segue a solicitacdo da Adriana.

Beijos,

Catia Almeida

Executiva de Negacios

Grupo RBS

Fone: 55 (51) 3218.4875 / 99884.2478
catia.almeida@gruporbs.com.br

www.gr I m.br
<image003.png>




De: Adriana Baron - SPR [mailto:adriana.baron@spr.com.br]
Enviada em: quarta-feira, 27 de maio de 2020 16:00

Para: Catia Almeida <catia.almeida@gruporbs.com.br>
Cc: Mariana Espindola - SPR <mariana.espindola@spr.com.br>; Bruna Dias

<bruna.dias@gruporbs.com.br>
Assunto: RES: SPR - Concorréncia - Grupo RBS

O cliente é BRDE. N3do sei o CNPJ.

Na verdade ndo preciso de negociagdo, apenas valores tabela e orcamento.

bj
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De: Catia Almeida <catia.almeida@gruporbs.com.br>

Enviada em: quarta-feira, 27 de maio de 2020 15:47

Para: Adriana Baron - SPR <adriana.baron@spr.com.br>

Cc: Mariana Espindola - SPR <mariana.espindola@spr.com.br>; Bruna Dias
<bruna.dias@gruporbs.com.br>

Assunto: RES: SPR - Concorréncia - Grupo RBS

Oi, Adri!
Tudo bem?

Eu preciso so saber o cliente para poder direcionar atendimento ou negociacéo.
Beijos,

Catia Almeida

Executiva de Negécios

Grupo RBS

Fone: 55 (51) 3218.4875 / 99884.2478
catia.almeida@gruporbs.com.br

www.gruporbs.com.br
<image003.png>

De: Adriana Baron - SPR [mailto:adriana.baron@spr.com.br]

Enviada em: quarta-feira, 27 de maio de 2020 15:37

Para: Catia Almeida <catia.almeida@gruporbs.com.br>

Cc: Mariana Espindola - SPR <mariana.espindola@spr.com.br>; Bruna Dias
<bruna.dias@gruporbs.com.br>

Assunto: RES: SPR - Concorréncia - Grupo RBS

E licitagio amore.
bjos

Adriana Baron
Midia
y s +55 (51) 3066.3333 | Ramal 211
<image001.jpg> 355 (51)98300-7010

WWW.Spr.com.br




De: Catia Almeida <catia.almeida@gruporbs.com.br>

Enviada em: quarta-feira, 27 de maio de 2020 15:32

Para: Adriana Baron - SPR <adriana.baron@spr.com.br>

Cc: Mariana Espindola - SPR <mariana.espindola@spr.com.br>: Bruna Dias
<bruna.dias@gruporbs.com.br>

Assunto: RES: SPR - Concorréncia - Grupo RBS

Oi, Adriana, tudo bem?

Sabe me dizer o CPNJ do cliente para poder ver se posso atende-lo?
Te aguardo.

Beijos,

Catia Almeida

Executiva de Negocios

Grupo RBS

Fone: 55 (51) 3218.4875 / 99884.2478
catia.almeida@gruporbs.com.br

www.gruporbs.com.br
<image003.png>

De: Adriana Baron - SPR [mailto:adriana.baron@spr.com.br]
Enviada em: quarta-feira, 27 de maio de 2020 14:59

Para: Catia Almeida <catia.almeida@gruporbs.com.br>

Cc: Mariana Espindola - SPR <mariana.espindola@spr.com.br>
Assunto: SPR - Concorréncia - Grupo RBS

Qi Catia, tudo bem?
Estamos participando de uma concorréncia e preciso te pedir dois orcamentos:
1) 1 sequencial de 3 paginas coloridas no ZH.
2) Veiculagdo de Billboard e retangulo médio no site e app GZH por 90 dias. A segmentacio sdo
empresarios e empreendedores de todos os tamanhos e segmentos, e gestores publicos do RS,
SC e PR. Aqui podemos trabalhar com a verba de 100k bruto tabela pros 90 dias.
Lembrando que preciso dos valores tabela brutos, vigentes em 03/abr.

Tu consegue montar e me mandar até umas 17h?

Bjos!

Adriana Baron
Midia
. . +55 (51) 3066.3333 | Ramal 211
<image001.jpg> 155 (51)98300-7010

Www.spr.com.br

O Grupo RBS pauta sua atuagdo por seu Codigo de Etica e Conduta, em conformidade com a
Legislagdo Brasileira. Qualquer situagdo irregular deve ser informada via Canal de Etica pelo site
https://www.contatoseguro.com.br/gruporbs ou 0800 602 1831. Este e-mail e seus anexos podem
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conter informagdes confidenciais. Se vocé recebeu esta mensagem por engano, por favor apague-a
e notifique o remetente imediatamente.

O Grupo RBS pauta sua atuagdo por seu Cédigo de Etica e Conduta, em conformidade com a
Legislagdo Brasileira. Qualquer situagdo irregular deve ser informada via Canal de Etica pelo site
https://www.contatoseguro.com.br/gruporbs ou 0800 602 1831. Este e-mail e seus anexos podem
conter informagdes confidenciais. Se vocé recebeu esta mensagem por engano, por favor apague-a
e notifique o remetente imediatamente.

O Grupo RBS pauta sua atuagdo por seu Codigo de Etica e Conduta, em conformidade com a
Legislacdo Brasileira. Qualquer situagdo irregular deve ser informada via Canal de Etica pelo site
https://www.contatoseguro.com.br/gruporbs ou 0800 602 1831. Este e-mail e seus anexos podem
conter informacdes confidenciais. Se vocé recebeu esta mensagem por engano, por favor apague-a
e notifique o remetente imediatamente.

O Grupo RBS pauta sua atuagdo por seu Codigo de Etica e Conduta, em conformidade com a
Legislagdo Brasileira. Qualquer situagdo irregular deve ser informada via Canal de Etica pelo site
https://www.contatoseguro.com.br/gruporbs ou 0800 602 1831. Este e-mail e seus anexos podem
conter informagdes confidenciais. Se vocé recebeu esta mensagem por engano, por favor apague-a
e notifique o remetente imediatamente.

O Grupo RBS pauta sua atuagdo por seu Codigo de Etica e Conduta, em conformidade com a Legislagdo Brasileira.
Qualquer situagdo irregular deve ser informada via Canal de Etica pelo site
https://www.contatoseguro.com.br/gruporbs ou 0800 602 1831. Este e-mail e seus anexos podem conter
informagdes confidenciais. Se vocé recebeu esta mensagem por engano, por favor apague-a e notifique o remetente
imediatamente.




Anexo do E-mail

mibia

VEiCULD

FORMATO

DETERMINACAO

UNIDADE

UNITARIO TABELA

TOTAL TABELA

Tradicional | Zero Hora Pagina Noticiario - DU Propria 3 Insergiio | R$ §7.400,00| R$  172.200,00
Online GalchaZH Billboard ROS Prépria 1.000.000 | Insercdo | R$ 0,04| RS 40,000,00
Online GalichaZH Retangulo médio ROS Prépria 2.000.000 | Insergéo R$ 0,03| RS 60.000,00




¢ # DIGITALDOOR

impressao digital

Curitiba, 24 de setembro de 2020

A
SPR
At. Matheus

Apresentamos orgamento para a produgao de materiais, conforme caracteristicas

abaixo:

MOTIVO

PRODUTO : Cartaz de outdoor em papel 90gr 9x3 — impressao Digital
QUANTIDADE ! 135 unidades + frete

VALOR : RS 14.377,00 (Quatorze mil,trezentos e setenta sete reais
0BS - Esse custo contempla a impressdo de + de uma arte.
VALIDADE DA PROP : 10dd

COND.DE PAGAMENTO: 28dd

F. Daniel da Rocha
Depto. Comercial

+55 (41) 3275 8900
R. Waldemar Henrique Ehlke, 86, Bairro Xaxim, Curitiba, PR
CEP 81710 060. d 1 )



