Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |BRDE INOVA - NOS INOVAMOS PARA VOCE INOVAR (ANUNCIO REVISTA)
=
© Plano de Comunicagéo Publicitaria N’oga N.ota’ Justificativa
o maxima | atribuida
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econémico; (2 pontos) 2 1 Incompleto em relagdo ao que foi pedido.
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagées do BRDE com seus publicos e com o plblico ~ . .
) 2 1 Incompleto em relagéo ao que foi pedido.
objeto da campanha; (2 pontos)
c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servi¢os que sejam
- Racionio significativos para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 2 1 Incompleto em relagéo ao que foi pedido.
g: basico comunicagdo; (2 pontos) 10
~ ) - 2 1 Incompleto em relagéo ao que foi pedido.
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos)
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias 2 1 I | lacs foi .
para enfrentar estes desafios (2 pontos) ncompleto em relag&o ao que foi pedido.
10
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 4
comunicagdo; (4 pontos)
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do conceito 4 4
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos)
N | Estratégia de [c) A apresentagio de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicag&o do BRDE 4 4
; Comunicagao |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
© | Publicitaria |[d)A adequagio e a exequibilidade da estratégia de comunicagéo publicitaria proposta para a solugdo 4 4
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos)
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 4
verba disponivel. (4 pontos)
20 20
a) Sua adequagao aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 3
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
3 2 Em algumas pecas achei que n&o trabalhou extamente o
o b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) publico-alvo.
- |deia Criativa c) A originalidade da combinago dos elementos que a constituem; (6 pontos) 23 6 Pecgas comuns. N&o atingiu um patamar elevado.
g d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua inserg¢do nos contextos social, politico e econémico; 3 3
(3 pontos)
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 4,5
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3 1 Usou a mesma linguagem para todos os meios. Para cada
proposto. (3 pontos) veiculo, deve ser utilizada uma linguagem.
23 18,5
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no 5 5
< |Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos)
- P = b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pecas e/ou do material em relag3o a
« | Midia e Nao | o 15 5 5
P Midia alinea atherloT, (5 pontos) ) B
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicagdo, levando em consideracdo a otimizag¢do da midia convencional e alternativa.; (5 pontos) 5 5
15 15
Nota Final 68 58,5
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |VOCE INOVA, O BRDE APOIA
=
© Plano de Comunicagéo Publicitaria N’oga N.ota’ Justificativa
o maxima | atribuida
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagées do BRDE com seus publicos e com o pUblico 2 15 Nao encontrei todas as exigéncias solicitadas
objeto da campanha; (2 pontos) ’ i
: Racionio c) D«t:l? call'acterl'sticas do BRlDE, das sua§ Aat(ivAidadesAe de seU§ produtos e servigos que sejam
i basico significativos para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 2
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias
para enfrentar estes desafios (2 pontos) 2
10 9,5
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 4
comunicagdo; (4 pontos)
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do conceito 4 4
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos)
N | Estratégia de [c) A apresentagio de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 4
; Comunicagao |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
© | Publicitaria |[d)A adequagio e a exequibilidade da estratégia de comunicagao publicitaria proposta para a solugdo 4 4
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos)
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicag&o, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 3,5 Essa parte achei incompleto.
verba disponivel. (4 pontos)
20 19,5
a) Sua adequagdo aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 25
enfrentar estes desafios; (3 pontos) ’
b) Sua adequagao ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3
@ c) A originalidade da combinagio dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 5 Poderia ser mais criativo e desenvolver isso nas pegas.
; Ideia Criativa d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua insergao nos contextos social, politico e econémico; 23 3 3
© (3 pontos)
e) A exequibilidade das pecas e/ou do material; (5 pontos) 5 4,5 Muito basico.
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico
proposto. (3 pontos) 3 3
23 21
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagédo do segmento do publico definido no 5 5
< | Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos)
- Midia e Nao b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pecas e/ou do material em relagdo a 15 5 5
N . linea anterior; (5 pontos)
© Midia @ werior; {5 P ) -
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 5
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos)
15 15
Nota Final 68 65,0
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |CREDITANDO NO FUTURO
=
© Plano de Comunicagéo Publicitaria N’oga N.ota’ Justificativa
o maxima | atribuida
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagées do BRDE com seus publicos e com o pUblico 2 2
objeto da campanha; (2 pontos)
: Racionio c) D«t:l? call'acterl'sticas do BRlDE, das sua§ Aat(ivAidadesAe de seU§ produtos e servigos que sejam
o basico significativos para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 2
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias
para enfrentar estes desafios (2 pontos)
10 10
a) A adequacgdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de
comunicagdo; (4 pontos)
b) A consisténcia Iégilca ea pertinér}cia Eja argu'rr?e’nFagéo apresentada em defesa do conceito 4 3 A estratégia ficou um pouco vago.
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos)
N | Estratégia de [c) A apresentagio de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 4
; Comunicagao |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
© | Publicitaria |d)A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagao publicitaria proposta para a solugdo 4 4
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos)
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 4
verba disponivel. (4 pontos)
20 19
a) Sua adequagio aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 3
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequagio ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3
@ c) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 6
; Ideia Criativa d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua insergao nos contextos social, politico e econémico; 23 3 3
© (3 pontos)
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 5
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico
proposto. (3 pontos) 3 3
23 23
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagédo do segmento do publico definido no 5 5
< | Estratégia de Briefing, ? aﬂca;_:acidade ana_ll'tica evidencila(#a no iexamle_desses hébitos; (5 pontos)_ o
; Midia e Nao b),A conmsteﬁcna do plano simulado de midia e ndo midia das pecas e/ou do material em relagdo a 15 5 4 Faltou inserir TV.
P Midia alinea aqteArlor; (5 pontos) ) -
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 5
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos)
15 14
Nota Final 68 66
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacdo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |INOVAR PARA DESENVOLVER
=
© Plano de Comunicagao Publicitaria N’oga N.ota’ Justificativa
o maxima | atribuida
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagées do BRDE com seus publicos e com o pUblico 2 2
objeto da campanha; (2 pontos)
- . c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam
- Racionio P - ) .
o basico significativos para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 2
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias
para enfrentar estes desafios (2 pontos)
10 10
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de
comunicagdo; (4 pontos)
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do conceito 4 4
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos)
N | Estratégia de [c) A apresentagdo de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagéo do BRDE 4 4
; Comunicagéo |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
«© | Publicitaria |d) A adequac3o e a exequibilidade da estratégia de comunicagéo publicitaria proposta para a solugio 4 35 Tenho duvida, na questao da pessoa Marcelo Tas representar o
dos desafios de comunicagio do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos) ’ BRDE.
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 4
verba disponivel. (4 pontos)
20 19,5
a) Sua adequagio aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 3
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 2,5 Faltou trabalhar também o setor agro.
e c) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 6
o |!deia Criativa |d) sua pertinéncia as atividades do BRDE e & sua insercio nos contextos social, politico e econémico; | 23 3
© (3 pontos)
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 5
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3
proposto. (3 pontos)
23 22,5
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no 5 5
< |Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos)
- P = b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagéo a
« | Midia e Nao i ior (5 15 5 5
P Midia alinea atheArlor, (5 pontos) ) B
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
I - ~ A . . L 5 4,5
comunicagao, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos)
15 14,5
Nota Final 68 66,5
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |0 SUL E IN - INOVADOR, INFLUENTE, INSPIRADOR
e . s A Nota Nota e e
g Plano de Comunicagao Publicitaria atie || eehotts Justificativa
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econémico; (2 pontos) 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagées do BRDE com seus publicos e com o publico 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
objeto da campanha; (2 pontos)
: Racionio c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servi¢os que sejam ] ] ) ]
o basico significativos para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 1,5 Poderia ter citado mais servigos.
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extens&o do objeto do Briefing; (2 pontos) Atende integralmente aos requisitos.
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias Atende integralmente aos requisitos
para enfrentar estes desafios (2 pontos) )
10 9,5
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 4 Atende integralmente aos requisitos.
comunicagdo; (4 pontos)
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do conceito 4 4 Atende integralmente aos requisitos.
proposto e da estratégia de comunicagao publicitaria proposta; (4 pontos)
o [ Estratégia de |c) A apresentagio de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagéo do BRDE } .
;- Comunicagao |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20 4 4 Atende integralmente aos requisitos.
© | Publicitaria |d)A adequagio e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo 4 4 Atende integralmente a0s requisitos.
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos)
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagao, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 4 Atende integralmente aos requisitos.
verba disponivel. (4 pontos)
20 20
a) Sua adequagdo aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 3
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequag&o ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 2 Fugiu do publico-alvo proposto.
D] c) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 6
« |!deia Criativa |d) sua pertinéncia as atividades do BRDE e & sua inser¢io nos contextos social, politico e econémico; | 23 3 3
© (3 pontos)
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 5
grﬁggsrrza(t?:b;g:;:gse)da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3 2 Fugiu do publico-alvo proposto.
23 21
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no 5 5 Atende integralmente aos requisitos.
< | Estratégia de Briefing, e aAcapacidade analitica evidencilada no exarrfe desses habitos; (5 pontos) )
:j: Midia & Nao :l)i:et;o::Lsét:;\rc;le(lsd;)OT:::; simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagdo a 15 5 5 Atende integralmente aos requisitos.
© Midia
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 5 Atende integralmente aos requisitos.
comunicagdo, levando em consideracdo a otimizag¢do da midia convencional e alternativa.; (5 pontos)
15 15
Nota Final 68 65,5

Porto Alegre, 12 de agosto de 2020
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |VOCE INOVA, O BRDE FINANCIA
=
© Plano de Comunicagao Publicitaria N’oga N.ota’ Justificativa
o maxima | atribuida
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagées do BRDE com seus publicos e com o pUblico 2 2
objeto da campanha; (2 pontos)
A . c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servicos que sejam
- Racionio P - ) . P
N basico significativos para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 1 Nao citou ODS.
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 2
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias - . .
para enfrentar estes desafios (2 pontos) 1 Nao citou as estratégias.
10 8
a) A adequacgdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 4
comunicagdo; (4 pontos)
b) A consisténcia Iégiﬁ ea pertinér}cia :ia argt{rr?ef]Fagéo apresentada em defesa do conceito 4 2 0 publico utilizado n&o é o publico-alvo do BRDE.
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos)
N | Estratégia de [c) A apresentagio de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 4
; Comunicagao |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
© Publicitaria |d) A adeqya;ao ea exegudzllldade da estratégia de comunlc'a?ao publl?lta}na proposta para a solugdo 4 2 Citou, mas n&o deixou claro a estratégia.
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos)
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicag&o, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 3 Nao citou a verba.
verba disponivel. (4 pontos)
20 15
a) Sua adequagio aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 3
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 2 Nao atende o publico-alvo do BRDE
« c) A originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 4
:,: Ideia Criativa d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua insergao nos contextos social, politico e econémico; 23 3 2 Pouco pertinente.
© (3 pontos)
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 5
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico . - , .
proposto. (3 pontos) 3 1 A linguagem nao esta de acordo com o publico do BRDE.
23 17
a).O Fonheumentc{: dos habltlo's de cpnsumo de comunicagdo do sleglmento do publico definido no 5 A pesquisa esta ok, mas o publico do BRDE & outro.
< | Estratégia de Briefing, (‘e aAca;?aC|dade anaAlltlca ewdena/at?a no :exam,eAdesses hébitos; (5 pontos)A o
; Midia e N&o b)’A con5|st§nc‘|a do plano simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagdo a 15 5 5
i Midia alinea anterior; (5 pontos) . =
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 2 Revista Exame e elevadores - investimento muito alto
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos) .
15 10
Nota Final 68 50
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