Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |A GENTE ACREDITA NA INOVA(}AO
s Ayt AT Nota Nota e
g Plano de Comunicagao Publicitaria i || ettt Justificativa
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagées do BRDE com seus publicos e com o pUblico 2 2
objeto da campanha; (2 pontos)
: Racionio c) D?% call'acterl'sticas do BRlDE, fjas sua§ ?t‘iv-idades‘e de seus? produtos e servigos que sejam
- basico significativos para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 1,5 Faltou produtos.
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 2
e) Dos desafios de comunicacdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias
para enfrentar estes desafios (2 pontos) 2
10 9,5
a)A adgqu?gao do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 4 Atende todos os requisitos.
comunicagdo; (4 pontos)
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do conceito 4 4
proposto e da estratégia de comunicagao publicitaria proposta; (4 pontos)
N | Estratégia de [c) A apresentagio de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 4
; Comunicagao |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
«© | Publicitaria [d) A adequagéo e a exequibilidade da estratégia de comunicagio publicitaria proposta para a solucio 4 4
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos)
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 4
verba disponivel. (4 pontos)
20 20
a) Sua adequagdo aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 3
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequagao ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3
. c) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 4 Pecas comuns. Nada impactante.
;—:: |deia Criativa d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua inserg¢do nos contextos social, politico e econémico; 23 3 3
o (3 pontos)
- . 5 5
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos)
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3 2 Acho que poderia ser mais especifico nas pegas. Pega similar
proposto. (3 pontos) as atuais.
23 20
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no 5 5
- Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos)
I |Estratégiade | sistencia do plano simulado de midia e n3o midia d Jou do material em relagdo
= | Midia e Nao | nela do pana simulaco de midia € ndo midia das pecas e/ou domaterialem relacdo @ ) 15 5 3 Nao trabalhou os pontos do n&o midia.
K Midia alinea an‘terlor, (5 pontos) ) B
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 3 Vol . iculo d
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos) oltou as estratégias para o veiculo de massa.
15 11
Nota Final 68 60,5
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |()BVIO OU GENIAL? - DESCLASSIFICADO
s Ayt AT Nota Nota e
g Plano de Comunicagao Publicitaria i || ettt Justificativa
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagées do BRDE com seus publicos e com o pUblico 2 2
objeto da campanha; (2 pontos)
A Racioni c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam
-— acionio P - . . ~ . .
“ basico 5|gn|f|c_at|vos para a comunicagdo publicitdria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 1,5 Na&o citou produtos e servigos.
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extensio do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 1,5 Incompleto no que foi solicitado.
e) Dos desafios de comunicacdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias - L .
para enfrentar estes desafios (2 pontos) 1 Nao fez as estratégias.
10 8
a)A adgqu?géo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 3,5 Incompleto no que foi solicitado.
comunicagdo; (4 pontos)
b) A consisténcia Iégilca_ ea pertinér?cia fla argu_rr_\elnFagéo apresentada em defesa do conceito 4 3,5 Incompleto no que foi solicitado.
proposto e da estratégia de comunicagao publicitaria proposta; (4 pontos)
S Estratégia qe c)A apreselnt?géo de des.dobramen.to_s positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 3 Incompleto no que foi solicitado.
i Comunicagao |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
«© | Publicitaria |d)A adequacio e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitéria proposta para a solugéo L
dz)s desaiioscde comunic::agéo do BRDE para ogsegmento defin(i;do r’:o Briefing; ?4 pF;ntos’)) y 4 2 Incompleto no que foi solicitado.
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 3 Incompleto no que foi solicitado.
verba disponivel. (4 pontos)
20 15
a) Sua adequagdo aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 2
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3
e c) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 6
o |!deia Criativa |d) sua pertinéncia s atividades do BRDE e & sua insercio nos contextos social, politico e econémico; | 23 3 3
© (3 pontos)
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 5
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3 25
proposto. (3 pontos) 4
23 21,5
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no 5 5
< |Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos)
- P = b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pecas e/ou do material em relagio a
« | Midia e Nao i S 15 5 4,5 Faltou a porcentagem.
P Midia alinea atheArlor, (5 pontos) ) -
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de . Lo
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizag¢do da midia convencional e alternativa.; (5 pontos) 5 4,5 Inseriu no valor total a criago.
15 14
Nota Final 68 58,5
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacdo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |QUANDO VOCE PLANTA ALGO NOVO, A GENTE FINANCIA - DESCLASSIFICADO
=
© Plano de Comunicagao Publicitaria N’oga N.ota’ Justificativa
o maxima | atribuida
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2
b) F)a natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 1,5 Faltou citar mais sobre a extensao.
objeto da campanha; (2 pontos)
: Racionio c) D«t:l? call'acterl'sticas do BRlDE, das sua§ Aat(ivAidadesAe de seU§ produtos e servigos que sejam
o basico significativos para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 2
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias
para enfrentar estes desafios (2 pontos) 2
10 9,5
a) A adequacgdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 4
comunicagdo; (4 pontos)
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do conceito 4 4
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos)
N | Estratégia de [c) A apresentagio de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 4
; Comunicagao |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
«© | Publicitaria [d) A adequagZo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugio = - ~
d)os desacfliosgde comuniia-;éo do BRDE para ogsegmento defin?do r’:o Briefing; ?4 p’z)ntos? i 4 35 Penso que n&o tem algo especifico que chame a atengéo.
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicag&o, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 3,5 Poderia ser mais completo os itens sobre resultados e metas.
verba disponivel. (4 pontos)
20 19
a) Sua adequagio aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 3
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequagio ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3
« c) A originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 5 Pegas comuns. Nada impactante.
; Ideia Criativa d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua insergao nos contextos social, politico e econémico; 23 3 3
© (3 pontos)
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 5
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico
proposto. (3 pontos) 3 3
23 22
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagédo do segmento do publico definido no 5 5
< | Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos)
< | Midia e Nzo b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pecas e/ou do material em relagdo a 15 5 5
™ i ior:
P Midia alinea aqteArlor, (5 pontos) ) B
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 5
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos)
15 15
Nota Final 68 65,5

Porto Alegre, 12 de agosto de 2020
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |BANCO BRDE: INOVAQAO + INDUSTRIA - DESCLASSIFICADO
- L A= Nota Nota N
© Plano de Comunicagao Publicitaria s o Justificativa
o maxima | atribuida
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagées do BRDE com seus publicos e com o pUblico 2 2
objeto da campanha; (2 pontos)
- . c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servi¢os que sejam
- Racionio P - ) .
e basico significativos para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 2
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias
para enfrentar estes desafios (2 pontos)
10 10
a)A adgqu?;ao do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de As informagdes ndo atendem a 100% das exigéncias previstas no item.
comunicagdo; (4 pontos)
b) A consisténcia Iognﬁ ea pertmer}cna :ia argu'rr?e’nFagao apresentada em defesa do conceito 4 3 As informagdes nao atendem a 100% das exigéncias previstas no item.
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos)
~ - N . - N
o Estrategla (Ee c)A apreselnt?gao de des.dobramer?to's positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 3 As informagdes nao atendem a 100% das exigéncias previstas no item.
« |Comunicag&o |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
© Publicitaria |d) A adeqya;ao ea exegudzllldade da estratégia de comumc.a?ao publl?lta}na proposta para a solugdo 4 3 As informagdes nao atendem a 100% das exigéncias previstas no item.
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos)
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 4
verba disponivel. (4 pontos)
20 16
3 fi icaca BRDE ici égi . ~ . P
a) Sua adequagdo aos. desafios de comunicagdo do , do posicionamento e estratégias para 3 2 Shopping néo faz parte, essencialmente, do piblico-alvo.
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 2 Focado no varejo.
@ c) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 4 O publico-alvo utilizado se adequa a qualquer empresa.
- H it PP = N B ~ . - AL
™ Ideia Criativa d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua insergao nos contextos social, politico e econémico; 23 3 2 As informagdes ndo atendem a 100% das exigéncias previstas no item.
© (3 pontos)
e) A exequibilidade das pecas e/ou do material; (5 pontos) 5 4 Atende quase todos os requisitos.
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico . _ ~ L X .
3 2 As informagdes nao atendem a 100% das exigéncias previstas no item.
proposto. (3 pontos)
23 16
a).O Fonheumentc{: dos habltlo's de cpnsumo de comunicagdo do sleglmento do publico definido no 5 3 Desconhecimento do pblico-alvo.
< | Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos)
; Midia e Nao b),A conmstejcna do plano simulado de midia e ndo midia das pecas e/ou do material em relagdo a 15 5 3,5 Desconhecimento do pblico-alvo.
) I alinea anterior; (5 pontos)
© Midia S . -
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 35 D heci to d ibli I
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos) ’ esconhecimento do publico-alvo.
15 10
Nota Final 68 52

Porto Alegre, 12 de agosto de 2020
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |TEM FUTURO - DESCLASSIFICADO
=
© Plano de Comunicagao Publicitaria N’oga N.ota’ Justificativa
o maxima | atribuida
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagées do BRDE com seus publicos e com o pUblico 2 2
objeto da campanha; (2 pontos)
: Racionio c) D«t:l? call'acterl'sticas do BRlDE, das sua§ Aat(ivAidadesAe de seU§ produtos e servigos que sejam ) ) )
- basico significativos para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 1,5 Faltou citar mais sobre produtos e servigos.
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extens3o do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 1,5 Faltou deixar claro sobre o BRDE.
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias
para enfrentar estes desafios (2 pontos)
10
a) A adequacgdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de
comunicagdo; (4 pontos)
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do conceito 4 4
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos)
N | Estratégia de [c) A apresentagio de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 4
; Comunicagao |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
© | Publicitaria |d)A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagao publicitaria proposta para a solugdo 4 4
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos)
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicag&o, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 3,5 Achei superficial desafios e resultados.
verba disponivel. (4 pontos)
20 19,5
a) Sua adequagio aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 3
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequagao ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3
@ c) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 5,5 Achei criativo, porém faltou finalizagdo (detalhes) na arte.
; Ideia Criativa d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua insergao nos contextos social, politico e econémico; 23 3 3
© (3 pontos)
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 5
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico
proposto. (3 pontos) 3
23 22,5
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagédo do segmento do publico definido no 5 5
< | Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos)
- Midi N3 b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pecas e/ou do material em relagdo a 15 5 5
© ! Ia,e. a0 li terior; (5 pontos)
© Midia atinea an A P . -
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 5
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos)
15 15
Nota Final 68 66

Porto Alegre, 12 de agosto de 2020
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |A GENTE VAI ATE ONDE VOCE QUER CHEGAR - DESCLASSIFICADO
=
© Plano de Comunicagao Publicitaria N’oga N.ota’ Justificativa
o maxima | atribuida
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagées do BRDE com seus publicos e com o plblico 2 2
objeto da campanha; (2 pontos)
: Racionio c) D«t:l? call'acterl'sticas do BRlDE, das sua§ Aat(ivAidadesAe de seU§ produtos e servigos que sejam
e basico significativos para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 2
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias
para enfrentar estes desafios (2 pontos)
10 10
a) A adequacgdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de
comunicagdo; (4 pontos)
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do conceito 4 4
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos)
N | Estratégia de [c) A apresentagio de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 4
; Comunicagao |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
© | Publicitéria |d)A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagao publicitaria proposta para a solugdo 4 4
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos)
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 4
verba disponivel. (4 pontos)
20 20
a) Sua adequagio aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 2 slogan
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3
e c) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 5,5 faltou criatividade
; Ideia Criativa d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua insergao nos contextos social, politico e econémico; 23 3 3
© (3 pontos)
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 5
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico
proposto. (3 pontos) 3 3
23 2155
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagédo do segmento do publico definido no 5 5
< | Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos)
- Midi N3 b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pecas e/ou do material em relagdo a 15 5 5
© ! Ia,e. a0 li terior; (5 pontos)
© Midia atinea an A P . -
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 5
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizag¢do da midia convencional e alternativa.; (5 pontos)
15 15
Nota Final 68 66,5

Porto Alegre, 12 de agosto de 2020
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