Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratagdo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |BRDE INOVA - NOS INOVAMOS PARA VOCE INOVAR (ANUNCIO REVISTA)
= o Ay Nota Nota AT
g Plano de Comunicagao Publicitaria wtdnn | ecTnts Justificativa
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econémico; (2 pontos) 2 1,5 Faz andlise do mercado sem linkar com a realidade do BRDE
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagées do BRDE com seus pblicos e com o publico 2 15 Faz andlise pequena, considerando apenas startups como publico alvo do
objeto da campanha; (2 pontos) ’ BRDE
- c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam
- Racionio significativos para a comunicag&o publicitdria relativa ao objeto proposto para o plano de 2 1,5 Pouca pesquisa sobre BRDE.
<'7: basico comunicagao; (2 pontos) 10
© 2 15 o Briefing exige pensar em Ilnovagao em toda a cadeia de pordutos, bem
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) ! como a marca e isso n&o foi relatado.
e) Dos desafios de comunicagéo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias ~ o
y 2 1,5 Néo apresentou estratégia
para enfrentar estes desafios (2 pontos)
10 7,5
De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
a) A adequag@o do conceito proposto a natureza e a qualificagio do BRDE e a seus desafios de 4 3,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
comunicag3o; (4 pontos) décimos.
De acordo com a analise, as informagdes ndo atendem a 100% das
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do conceito 4 3,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitdria proposta; (4 pontos) décimos.
N [Estratégia de De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
; Comunicagé |c) A apresentaggo de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicago do BRDE 20 4 3,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
«© | o Publicitaria | com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) décimos.
De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
d) A adequagio e a exequibilidade da estratégia de comunicag3o publicitaria proposta para a solugdo 4 3,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos) décimos.
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 3,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
verba disponivel. (4 pontos) décimos.
20 17,5
De acordo com a analise, as informagdes ndo atendem a 100% das
a) Sua adequacao aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 25 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
enfrentar estes desafios; (3 pontos) décimos.
De acordo com a analise, as informagdes ndo atendem a 100% das
3 25 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
b) Sua adequag&o ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) décimos.
De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
o 6 5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
-~ . . c) A originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem; (6 pontos) décimos.
« |Ideia Criativa 23 B) 3 T o — >
) e acordo com a analise, as informagdes nao atendem a 100% das
© d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua inser¢o nos contextos social, politico e econdmico; 3 25 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
(3 pontos) décimos.
De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
5 4,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) décimos.
De acordo com a analise, as informagdes ndo atendem a 100% das
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3 2,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
proposto. (3 pontos) décimos.
23 19,5
a) .O Fonheciment{) dos hébit]ovs de cf)nsumo de comunicagdo do sle,v?mento do publico definido no 5 45 Né&o mostrou total conhecimento sobre o pablico-alvo.
< [Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos)
-~ P ~ b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pecas e/ou do material em relagdo &
« | Midia e N&o i . 15 5 5
a Midia alinea an.tenrlo.r, (5 pontos) ) B
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 5
comunicagdo, levando em considerag&o a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos)
15 14,5
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratagdo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia VOCE INOVA, O BRDE APOIA
= A - Nota Nota AT
] Plano de Comunicagao Publicitaria ] i Justificativa
© ¢ maxima_| atribuida
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econémico; (2 pontos) 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
b) Pa natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
objeto da campanha; (2 pontos)
- Racionio c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servicos que sejam
; basico significativos para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
e) Dos desafios de comunicacdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias . .
y 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
para enfrentar estes desafios (2 pontos)
10 10
De acordo com a analise, as informagdes ndo atendem a 100% das
a) A adequag@o do conceito proposto a natureza e a qualificagio do BRDE e a seus desafios de 4 3,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
comunicag3o; (4 pontos) décimos.
De acordo com a analise, as informagdes ndo atendem a 100% das
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do conceito 4 3,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitdria proposta; (4 pontos) décimos.
N [Estratégia de De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
; Comunicagé |c) A apresentaggo de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 20 4 3,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
© | o Publicitaria | com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) décimos.
De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
d) A adequagio e a exequibilidade da estratégia de comunicag3o publicitaria proposta para a solugdo 4 3,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos) décimos.
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 3,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
verba disponivel. (4 pontos) décimos.
20 17,5
a) Sua adequagao aos. desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 3 Atende integralmente aos requisitos.
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3 Atende integralmente aos requisitos.
« c) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 5,5 Utiliza alguns elementos comuns.
- . .
; |Ideia Criativa inéncia as ativi asuai 3 i iti omico; | 23 . .
) d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua inser¢do nos contextos social, politico e econémico; 3 3 Atende integralmente aos requisitos.
© (3 pontos)
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 5 Atende integralmente aos requisitos.
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou no material aos meios e ao publico . .
) P u3g pegas e/ P 3 3 Atende integralmente aos requisitos.
proposto. (3 pontos)
23 22,5
a) .0 ‘conheamenn? dos hablt?.s de cpnsumo de comunicagdo do sleg‘mento do publico definido no 5 5 Atende integralmente aos requisitos.
< [Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos)
< [ Midia e Nao b)'A COr\SIStEiI'ICIa do plano simulado de midia e ndo midia das pecas e/ou do material em relagio a 15 5 5 Atende integralmente aos requisitos.
« e alinea anterior; (5 pontos)
© Midia o ) .
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de . -
I ) - R . . . 5 5 Atende integralmente aos requisitos.
comunicacdo, levando em considerag&o a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos)
15 15
Nota Final 68 65

Porto Alegre, 12 de agosto de 20&
-

/.

Mey Queiroz de Azevedo
vinculo funcional ou contratual com BRDE




Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratagdo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |CRED|TANDO NO FUTURO
= e AR Nota Nota AT
] Plano de Comunicagéao Publicitaria o o Justificativa
2 5 maxima | atribuida
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econémico; (2 pontos) 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
b) !:)a natureza, da extensao e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
objeto da campanha; (2 pontos)
- Racioni c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam
— acionio PP P N . f i
- basico significativos para a comunicagao publicitdria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extens&o do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias . -
) cac P P 8 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
para enfrentar estes desafios (2 pontos)
10 10
De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
a) A adequag@o do conceito proposto a natureza e a qualificagio do BRDE e a seus desafios de 4 3,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
comunicagdo; (4 pontos) décimos.
De acordo com a analise, as informagdes ndo atendem a 100% das
b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do conceito 4 3,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
o |Estratégia de |proposto e da estratégia de comunicagdo publicitdria proposta; (4 pontos) décimos.
- .~ = L ’ I
s Comunicaga A aprese‘nt.agao de desfiobrameqto; positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 20 4 4 Atende integralmente aos requisitos.
© | o Publicitaria | com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos)
d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicag&o publicitaria proposta para a solugdo . .
Atende integralmente aos requisitos.
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos) 4 4 9 q
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
%
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 3,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
verba disponivel. (4 pontos) décimos.
20 18,5
a) Sua adequagdo aog desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 3 Atende integralmente aos requisitos.
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3 Atende integralmente aos requisitos.
P ¢) A originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 4,5 Peca na originalidade, pois utiliza elementos muito comuns.
; Ideia Criativa |d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua insergdo nos contextos social, politico e econémico; 23 3 3 Atende integralmente aos requisitos.
< (3 pontos)
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 5 Atende integralmente aos requisitos.
De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3 2,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
proposto. (3 pontos) décimos.
23 21
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no 5 4 De acordo com a andlise, as informagées nao atendem a 100% das
<« |Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos) exigéncias previstas no item.
- Midia gNéo b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagdo a 15 5 4 De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
g Midia alinea anterior; (5 pontos) exigéncias previstas no item.
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 4 De acordo com a analise, as informagdes ndo atendem a 100% das
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos) exigéncias previstas no item.
15 12
Nota Final 68 61,5
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratagdo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia ||NOVAR PARA DESENVOLVER
= e AR Nota Nota AT
3 Plano de Comunicagao Publicitaria e | ecTnts Justificativa
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econémico; (2 pontos) 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
objeto da campanha; (2 pontos)
: Racionio c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam ) .
- basico significativos para a comunicagao publicitéria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
e) Dos desafios de comunicagéo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias . .
para enfrentar estes desafios (2 pontos) 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
10 10
De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagio do BRDE e a seus desafios de 4 4 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
comunicagdo; (4 pontos) décimos.
De acordo com a analise, as informagdes ndo atendem a 100% das
b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do conceito 4 4 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitdria proposta; (4 pontos) décimos.
N [Estratégia de De acordo com a analise, as informagdes ndo atendem a 100% das
; Comunicaga |c) A apresentaggo de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 20 4 4 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
«© | o Publicitaria | com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) décimos.
De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicag&o publicitaria proposta para a solugdo 4 4 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos) décimos.
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 4 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
verba disponivel. (4 pontos) décimos.
20 20
a) Sua adequacado aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 3 Atende integralmente aos requisitos.
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3 Atende integralmente aos requisitos.
De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
« 6 55 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
; Ideia Criativa |c) A originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem; (6 pontos) 23 décimos.
© d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua inser¢do nos contextos social, politico e econémico; 3 3 Atende integralmente aos requisitos.
(3 pontos)
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 4 Investimento em “Marcelo Tas” / exequivel?
L)r/:pcg;\:.a(:b:;:isse)da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3 3 Atende integralmente aos requisitos.
23 21,5
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagado do segmento do publico definido no 5 4 Descrigio muito sucinta acerca dos habitos de consumo do publico-alvo.
< [Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos)
- Midia e Nao b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pecas e/ou do material em relagdo a 15 5 4 Atende integralmente aos requisitos.
g Midia alinea anterior; (5 pontos)
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de - “ »
I N - o . ) X 5 4 Economicidade / “Marcelo Tas” /
comunicagdo, levando em considerag&o a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos)
15 12
Nota Final 68 63,5
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratagdo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |0 SUL E IN - INOVADOR, INFLUENTE, INSPIRADOR
= o Ay Nota Nota AT
] et Tt
2 Plano de Comunicagao Publicitaria wtdnn | ecTnts Justificativa
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econémico; (2 pontos) 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
b) Da natureza, da extenséo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 2 Atende integralmente aos requisitos
objeto da campanha; (2 pontos) i
- Racioni c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam
— acionio IR - N . f i
P basico significativos para a comunicagao publicitdria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extens&o do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
e) Dos desafios de comunicagéo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias . .
para enfrentar estes desafios (2 pontos) 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
10 10
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 4 Atende integralmente aos requisitos
comunicagao; (4 pontos) i
b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do conceito 4 4 Atende integralmente aos requisitos
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos) i
S Estratég_ia d? c)A apreselntfa\géo de des'dobramen_to.s positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 4 Atende integralmente aos requisitos.
P Comunicagé |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
© |o Publicitaria |d) A adeqyagao ea exeAquleldade da estratégia de comumc.a;ao publlgt?rla proposta para a solugdo 4 4 Atende integralmente aos requisitos.
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos)
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 4 Atende integralmente aos requisitos.
verba disponivel. (4 pontos)
20 20
a) Sua adequacao aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 25 O posicionamento ndo pode focar apenas no perfil “executivo”, com foco
enfrentar estes desafios; (3 pontos) ’ em publico de grandes cidades.
3 2 O publico-alvo nao pode focar apenas no perfil “executivo”, com foco em
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) publico de grandes cidades.
[3e] 6 55 Ideia criativa utiliza visual “batido’ de executivos no celular, trabalhando no
(‘; |deia Criativa |¢c) A originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem; (6 pontos) 23 ’ notebook, etc.
© d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua inser¢do nos contextos social, politico e econémico; 3 25 N&o conversa tao bem com o publico do interior
(3 pontos) ’ )
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 5 Atende integralmente aos requisitos.
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou no material aos meios e ao publico 3 3 Atende integralmente aos requisitos.
proposto. (3 pontos)
23 20,5
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no 5 5 Atende integralmente aos requisitos
- d Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos) i
<. [Estratégia de b) A consisténcia do i idi 30 midi i 50 3
. plano simulado de midia e ndo midia das pecas e/ou do material em relagéo a At . -
- P = ende integralmente aos requisitos.
o) M|d|a'e_Na° alinea anterior; (5 pontos) 15 5 5 9 q
© Midia
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 5 Atende integralmente aos requisitos.
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos)
15 15
Nota Final 68 65,5
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratagdo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |VOCE INOVA, O BRDE FINANCIA
= o A Nota Nota AT
g Plano de Comunicagao Publicitaria e | ecTnts Justificativa
De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
2 1,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econémico; (2 pontos) décimos.
De acordo com a analise, as informagdes ndo atendem a 100% das
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagées do BRDE com seus publicos e com o publico 2 1,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
objeto da campanha; (2 pontos) décimos.
“: Racionio c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam De_ ahcor_do com a anélisg, as infor_ma(;ées ndo atendem a _100% das
P basico significativos para a comunicag&o publicitdria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 1,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
© comunicagdo; (2 pontos) décimos.
De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
2 1,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
d) Sobre a natureza e a extens&o do objeto do Briefing; (2 pontos) décimos.
De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias 2 1,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
para enfrentar estes desafios (2 pontos) décimos.
10 7,5
a) A adequacao do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 3 A estratégia de comunicagao ficou focada num publico que nao ¢ alvo do
comunicagdo; (4 pontos) BRDE.
b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do conceito 4 3 A estratégia de comunicagéo ficou focada num publico que néo é alvo do
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos) BRDE.
N [Estratégia de |c) A apresentagdo de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicag&o do BRDE 4 3 A estratégia de comunicagao ficou focada num publico que nao ¢ alvo do
; Comunicacé |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20 BRDE.
«© |o Publicitaria | d) A adequagZo e a exequibilidade da estratégia de comunicagéo publicitéria proposta para a solugéo 4 3 A estratégia de comunicagéo ficou focada num publico que n&o é alvo do
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos) BRDE.
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus P . ~ - R
X - - . A estratégia de comunicagao ficou focada num publico que nao € alvo do
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 3 BRDE.
verba disponivel. (4 pontos)
20 15
a) Sua adequagdo aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 2 A ideia criativa de comunicag&o ficou focada num publico que nZo é alvo
enfrentar estes desafios; (3 pontos) do BRDE.
3 2 A estratégia de comunicagéo ficou focada num publico que n&o é alvo do
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) BRDE.
:: |deia Criati c) A originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem; (6 pontos) 23 6 4 Pouco original. Similar a campanhas de banco “varejo'.
2 ela Lriativa d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua inser¢do nos contextos social, politico e econémico; 3 3 Atende integralmente aos requisitos.
(3 pontos)
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 5 Atende integralmente aos requisitos.
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3 15 Alinguagem utilizada néo conversa com o piblico-alvo do BRDE.
proposto. (3 pontos)
23 17,5
a) O conhecimento dos héabitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no . .
- X o ; - o 5 4,5 Atende parcialmente aos requisitos.
. Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos)
3 Estrgtegla_de b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagdo a 5 25 O investimento é muito voltado para midias tradicionais e ndo foca no
« | Midia e N&o |alinea anterior: (5 pontos) 15 ’ novo posicionamento, mais atual e digital.
© Midia O plano n&o se mostra muito pertinente, oportuno e perde em
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 2,5 economicidade, pois ¢ muito voltado para midias tradicionais e nao foca
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos) Nno novo posicionamento, mais atual e digital.
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