Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratagdo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |A GENTE ACREDITA NA INOVAGAO
= e Ay Nota Nota AT
3 Plano de Comunicagao Publicitaria e | ecTnts Justificativa
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econémico; (2 pontos) 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
objeto da campanha; (2 pontos)
: Racionio c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam ) .
- basico significativos para a comunicagao publicitdria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias . -
p)ara enfrentar estes desafiosg(z pontos) P P 8 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
10 10
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 4 Atende integralmente aos requisitos.
comunicagao; (4 pontos)
b) A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do conceito 4 4 Atende integralmente aos requisitos.
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos)
N |Estratégia de |c) A apresentagdo de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicag&o do BRDE 4 35 Estratégia totalmente direcionada para meios tradicionais, sendo que o
; Comunicagé |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20 ’ foco € buscar um novo posicionamento, mais atual e digital.
© |o Publicitaria |d) A adequaggo e a exequibilidade da estratégia de comunicagio publicitaria proposta para a solugio 4 35 Estratégia totalmente direcionada para meios tradicionais, sendo que o
dos desafios de comunicagio do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos) ’ foco & buscar um novo posicionamento, mais atual e digital.
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus Estratégia totalmente direcionada para meios tradicionais, sendo que o
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 3,5 foco & buscar um novo posicionamento, mais atual e digit’al.
verba disponivel. (4 pontos) )
20 18,5
a) Sua adequacdo aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 3 Atende integralmente a0s requisitos.
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3 Atende integralmente aos requisitos.
c) A originalidade da combinagao dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 3 Pouco original. Similar &s campanhas atuais.
2 . - d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua inser¢do nos contextos social, politico e econémico; 3 3 Atende integralmente a0s requisitos
= [ideia Criativa | (3 pontos) 23 9 q :
© 5 4 De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3 2,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
proposto. (3 pontos) décimos.
23 18,5
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no 5 5 Atende integralmente aos requisitos.
< [Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos)
- Midia & Nao b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagdo a 15 5 25 Estratégia Qe Midia totalmente dir_egionada para rn_eios tradic?o_nais, sendo
8 Midia alinea anterior; (5 pontos) ’ que o foco é buscar um novo posicionamento, mais atual e digital.
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 25 Estratégia de Midia totalmente direcionada para meios tradicionais, sendo
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos) ? que o foco é buscar um novo posicionamento, mais atual e digital.
15 10
Nota Final 68 57

Porto Alegre, 12 de agosto de 2020
-~

//
i

AT




Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratagdo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia __ [OBVIO OU GENIAL? - DESCLASSIFICADO
- A R Nota Nota AT
g Plano de Comunicagao Publicitaria e | ecTnts Justificativa
a) Do mercado de atuag&o e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2 Cumpriu os requisitos.
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 15
objeto da campanha; (2 pontos) ’ N&o entendeu muito bem sobre quem é o publico-alvo da campanha.
- Racioni c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servicos que sejam
— acionio PR L N .
o basico SIgnIfIC.atIVOS para a comunicag3o publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2 ) N
© comunicagdo; (2 pontos) Faltou falar mais sobre os produtos do BRDE e suas atividades.
d) Sobre a natureza e a extens&o do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 1,5 Poucas informagdes sobre as estratégias (objeto do briefing).
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias 2 15
para enfrentar estes desafios (2 pontos) ’ Muito genérico.
10 8,5
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 2
comunicagdo; (4 pontos) Na&o falou sobre os desafios de comunicagdo do BRDE.
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do conceito 4 2
proposto e da estratégia de comunicag&o publicitaria proposta; (4 pontos) Faltou falar da estratégia de comunicagéo
N [Estratégia de |c) A apresentagdo de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicag&o do BRDE 4 3
; Comunicagé |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20 Muito genérico Faltou especificar mais.
© |o Publicitaria |d) A adequaggo e a exequibilidade da estratégia de comunicagio publicitaria proposta para a solugio 4 0
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos) Néo apresentou informagdes sobre as estratégias de comunicagdo
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 1
verba disponivel. (4 pontos) Faltou infomracdes sobre o desafio de comunicagéo.
20 8
a) Sua adequacdo aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 2
enfrentar estes desafios; (3 pontos) Nao abordou os desafios.
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 2 Faltou mais inovacgéo.
@ c) A originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 5 Na&o foi muito original.
; Ideia Criativa |d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua insergao nos contextos social, politico e econdmico; 23 3 2
© (3 pontos) N&o atendeu 100% aos requisitos.
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 4 Néo atendeu 100% aos requisitos.
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3 2
proposto. (3 pontos) Mesma linguagem em todas as pecas.
23 17
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no 5 4
< |[Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos) Nao cita as fontes.
< | Midia e Nao b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pe¢as e/ou do material em relagdo a 15 5 3
g Midia alinea anterior; (5 pontos) O plano é muito basico
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 3 Nao otimizou bem os recursos, incluiu valor de criagao e produgéo que
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos) nao havia sido solicitado.
15 10
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratagdo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |QUANDO VOCE PLANTA ALGO NOVO, A GENTE FINANCIA - DESCLASSIFICADO
= S AT Nota Nota AT
g Plano de Comunicagéao Publicitaria e | ecTnts Justificativa
a) Do mercado de atuag&o e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
b) Da natureza, da extens&o e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 2
objeto da campanha; (2 pontos) Atende integralmente aos requisitos.
c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam De acordo com a analise, as informagdes néo atendem a 100% das
: Racionio significativos para a comunicag&o publicitdria relativa ao objeto proposto para o plano de 2 2 e)figéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
= basico comunicag&o; (2 pontos) 10 décimos.
© De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
d) Sobre a natureza e a extensio do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 2 f)fig_éncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias 2 2 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
para enfrentar estes desafios (2 pontos) décimos.
10 10
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 4
comunicagdo; (4 pontos) Atende integralmente aos requisitos.
De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do conceito 4 3,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos) décimos.
o [Estratégia de B » ) o De_ a»cor_do com a anélisg, as infor_mat;ées nZo atendem a_100% das
- A ~ | c) A apresentagdo de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 4 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
@ Comumf)?g_a com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20 décimos.
© |o Publicitaria De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
d) A adequagio e a exequibilidade da estratégia de comunicagio publicitaria proposta para a solugdo 4 4 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos) décimos.
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus De acordo com a analise, as informagdes ndo atendem a 100% das
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 3,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
verba disponivel. (4 pontos) décimos.
20 19
De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
a) Sua adequagdo aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 2,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
enfrentar estes desafios; (3 pontos) décimos.
De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
3 25 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) décimos.
De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
« 6 5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
; Ideia Criativa |c) A originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem; (6 pontos) 23 décimos.
© De acordo com a analise, as informagdes ndo atendem a 100% das
d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua inser¢do nos contextos social, politico e econdmico; 3 2,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
(3 pontos) décimos.
De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
5 5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) décimos.
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3 3
proposto. (3 pontos) Atende integralmente aos requisitos.
23 20,5
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagado do segmento do publico definido no 5 3
< |Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos) A agéncia tratou OOH exclusivamente como midia aeroportudria.
-~ P ~ b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pe¢as e/ou do material em relagdo &
« | Midia e Nao | - 15 5 3 - A
) e alinea anterior; (5 pontos) Faltaram estratégias de Ndo midia.
© Midia o ) .
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 3
comunicagdo, levando em considerag&o a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos) Faltaram estratégias de N&o midia.
15 9
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratagdo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |BANCO BRDE: INOVACAO + INDUSTRIA - DESCLASSIFICADO
- S AT Nota Nota AT
g Plano de Comunicagao Publicitaria e | ecTnts Justificativa
a) Do mercado de atuag&o e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagées do BRDE com seus publicos e com o publico 2 2
objeto da campanha; (2 pontos) Atende integralmente aos requisitos.
: Racionio c) D.a§ caracterl’sticas do BR.DE, das sua§ gtliv.idadesie de seU§ produtos e servigos que sejam
= basico significativos para a comunicagdo publicitéria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2 ) N
© comunicagdo; (2 pontos) Atende integralmente aos requisitos.
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias 2 2
para enfrentar estes desafios (2 pontos) Atende integralmente aos requisitos.
10 10
De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 4 3 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
comunicagdo; (4 pontos) décimos.
De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do conceito 4 3 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos) décimos.
N [Estratégia de De acordo com a analise, as informagdes ndo atendem a 100% das
; Comunicaga c) A apresentagdo de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 20 4 3 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
& | o Publicitaria | com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) décimos.
De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
d) A adequagio e a exequibilidade da estratégia de comunicagio publicitaria proposta para a solugdo 4 3 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos) décimos.
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 4
verba disponivel. (4 pontos) Atende integralmente aos requisitos.
20 16
a) Sua adequagdo aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3
enfrentar estes desafios; (3 pontos) Acédo em shopping néo atinge especificamente o publico-alvo
b) Sua adequag3o ao universo do segmento do pUblico-alvo; (3 pontos) 3 1,5 Agbes voltadas para publico amplo / varejo.
c) A originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 4 Acao do shopping pode ser adaptada para qualquer empresa/marca.
2 . e De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
o Ideia Criativa |d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua inserc3o nos contextos social, politico e econémico; 23 3 2 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
© (3 pontos) décimos.
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 4 Atende integralmente aos requisitos.
Motivos acima.De acordo com a andlise, as informagdes nédo atendem a
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3 2 100% das exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos
proposto. (3 pontos) poucos décimos.
23 15,5
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no 5 35 A acéo de Live marketing mostra desconhecimento do publico-alvo— fala
< [Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos) ’ com outro publico
< [ Mmidia e N3o b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagdo a 15 5 35 A agéo de Live_marketing mostra desconhecimento do publico-alvo— fala
g Midia alinea anterior; (5 pontos) ’ com outro publico
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 35 A ag&o de Live marketing compromete a pertinéncia- fala com outro
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos) ’ publico
15 10,5
Nota Final 68 52
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratagdo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |TEM FUTURO - DESCLASSIFICADO
= S oy Nota Nota AT
g Plano de Comunicagao Publicitaria e | ecTnts Justificativa
De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
2 1,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econémico; (2 pontos) décimos.
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus pblicos e com o publico 2 2
objeto da campanha; (2 pontos)
- c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam De acordo com a analise, as informagées ndo atendem a 100% das
- Ra(}iqnio significativos para a comunicagéo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 1,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
8 basico comunicagio; (2 pontos) décimos.
De acordo com a analise, as informagdes ndo atendem a 100% das
2 1,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) décimos.
De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias 2 1,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
para enfrentar estes desafios (2 pontos) décimos.
10 8
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 4 3 A estratégia de comunicagdo esta muito sucinta, sem desenvolver e
comunicagdo; (4 pontos) apresentar os principais aspectos.
b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do conceito 4 3 A estratégia de comunicagéo esta muito sucinta, sem desenvolver e
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos) apresentar os principais aspectos.
N |Estratégia de |c) A apresentagdo de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 3 A estratégia de comunicag&o esta muito sucinta, sem desenvolver e
& | Comunicag |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20 apresentar os principais aspectos.
© | o Publicitaria | d) A adequagéo e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta para a solugio 4 3 A estratégia de comunicagao esta muito sucinta, sem desenvolver e
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos) apresentar os principais aspectos.
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 3 A estratégia de comunicag&o esta muito sucinta, sem desenvolver e
verba disponivel. (4 pontos) apresentar os principais aspectos.
20 15
De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
a) Sua adequagdo aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 2,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
enfrentar estes desafios; (3 pontos) décimos.

De acordo com a analise, as informagdes ndo atendem a 100% das

3 25 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) décimos.

De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
™ 6 5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
; |deia Criativa c) A originalidade da combinac&o dos elementos que a constituem; (6 pontos) 23 décimos. _ _ _ _ _

) De acordo com a analise, as informagdes ndo atendem a 100% das
© d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua inser¢do nos contextos social, politico e econémico; 3 2,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
(3 pontos) décimos.
De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
5 2,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) décimos.
De acordo com a analise, as informagdes ndo atendem a 100% das
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3 2,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
proposto. (3 pontos) décimos.
23 17,5
De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
a) O conhecimento dos hébitos de consumo de comunicago do segmento do publico definido no 5 4,5 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos) décimos.
<. |Estratégia de De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a 100% das
:}- Midia e Ndo |b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pecas e/ou do material em relagdo a 15 5 4 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
© Midia alinea anterior; (5 pontos) décimos.
De acordo com a analise, as informagdes ndo atendem a 100% das
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 4 exigéncias previstas no item, motivo pelo qual foram abatidos poucos
comunicagao, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos) décimos.
15 12,5
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratagdo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |A GENTE VAI ATE ONDE VOCE QUER CHEGAR - DESCLASSIFICADO
s A Ay Nota Nota AT
g Plano de Comunicagao Publicitaria e | ecTnts Justificativa
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 2
objeto da campanha; (2 pontos) Atende integralmente aos requisitos.
- Racioni c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servicos que sejam
— acionio IR L N .
o basico SIgnIfIC.atIVOS para a comunicag3o publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2 ) N
© comunicagdo; (2 pontos) Atende integralmente aos requisitos.
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias 2 2
para enfrentar estes desafios (2 pontos) Atende integralmente aos requisitos.
10 10
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 35
comunicagdo; (4 pontos) ’ O conceito ndo esta a altura do planejamento de midia.
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do conceito 4 4
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos)
N [Estratégia de |c) A apresentacdo de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicag&o do BRDE 4 4
; Comunicagé |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
© |o Publicitaria |d) A adequag3o e a exequibilidade da estratégia de comunicagio publicitaria proposta para a solugio 4 35
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos) ’ O conceito nao esta a altura do planejamento de midia.
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 4
verba disponivel. (4 pontos)
20 19
a) Sua adequacao aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 3
enfrentar estes desafios; (3 pontos) Atende integralmente aos requisitos.
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3 Atende integralmente aos requisitos.
@ c) A originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 6 Atende integralmente aos requisitos.
; Ideia Criativa |d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua insergdo nos contextos social, politico e econdmico; 23 3 3
© (3 pontos) Atende integralmente aos requisitos.
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 5 Atende integralmente aos requisitos.
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3 3
proposto. (3 pontos) Atende integralmente aos requisitos.
23 23
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no 5 5
< |[Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos) Atende integralmente aos requisitos.
< | Midia e Nao b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pe¢as e/ou do material em relagdo a 15 5 5
@ L alinea anterior; (5 pontos) Atende integralmente aos requisitos.
© Midia o ) .
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 5
comunicagdo, levando em consideragéo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos) Atende integralmente aos requisitos.
15 15
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