Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |BRDE INOVA - NOS INOVAMOS PARA VOCE INOVAR (ANUNCIO REVISTA)
=
) Plano de Comunicagao Publicitaria N’oga N_ota’ Justificativa
< maxima | atribuida
2 15 Faz anélise do mercado sem linkar com a realidade do
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econédmico; (2 pontos) ’ BRDE
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 1 Faz andlise pequena, considerando apenas startups
objeto da campanha; (2 pontos) como publico alvo do BRDE
- L. c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam
; Ra‘?“?"'o significativos para a comunicagdo publicitdria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 1,5 Pouca pesquisa sobre BRDE.
< basico comunicagdo; (2 pontos)
2 15 o Briefing exige pensar em Inovagao em toda a cadeia
d) Sobre a natureza e a extens3o do objeto do Briefing; (2 pontos) ! de pordutos, bem como a marca e isso n&o foi relatado.
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias ~ L
) 2 1,5 N&o apresentou estratégia
para enfrentar estes desafios (2 pontos)
10 7
a)A adgquécao do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 4 3 nao ficou claro desafio
comunicagdo; (4 pontos)
b) A consisténcia Iogllca' ea pennneqcna fﬁa argu'rr?elnt.aqao apresentada em defesa do conceito 4 4 Apresentou pesquisa
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitdria proposta; (4 pontos)
N | Estratégia de [c) A apresentagdo de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 35
; Comunicagao |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20 ’
© | Publicitéria |d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo 4 35
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos) ’
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicag&o, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 3 ndo relatou a articulacédo da verba disponivel.
verba disponivel. (4 pontos)
20 17
a) Sua adequagido aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 2 N30 esta claro que entendeu o BRDE
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3 cumpriu requisitos
® c) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 4 layout padrao sem criatividade
; |deia Criativa d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua insergdo nos contextos social, politico e econémico; 23 3 3
< (3 pontos)
5 2 Funil de vendas n3o é realidade para BRDE, ndo
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) somos banco de varejo.
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3 2 Nao diversificou a linguagem considerando meio e
proposto. (3 pontos) publico
23 16
a)_O _conheumentc.) dos hablt’o.s de cgnsumo de comunicagdo do s’eg_mento do publico definido no 5 4 Funil de vendas nio é realidade para BRDE.
L Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos)
<. | Estratégia de o X o L i L — —
= | Midia e Nao b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagdo a 15 5 35 Alto custo com TV aberta e baixissima abrangéncia
$ Midia alinea anterior; (5 pontos) ’ e frequencia. Pouco investimento em radio.
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de Nao explorou recursos disponiveis como redes do
I X < e a - . X 5 3,5
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos) BRDE
15 11
Nota Final 68 51
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratagédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |VOCE INOVA, O BRDE APOIA
=
: L AT Nota Nota P
“ Plano de Comunicacao Publicitaria s o Justificativa
© ¢ maxima | atribuida
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2 cumpriu requisito
b) !Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 2 cumpriu requisito
objeto da campanha; (2 pontos)
A Racioni c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam
— acionio P - . . : e
e basico significativos para a comunicagdo publicitdria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2 cumpriu requisito
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extens&o do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 2 cumpriu requisito
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias 15 50 cit tratéqi
para enfrentar estes desafios (2 pontos) ’ nao citou estrategias
10 9,5
De acordo com a andlise, as informagdes nao atendem a
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 4 3,5 100% das exigéncias previstas no item, motivo pelo qual
comunicagdo; (4 pontos) foram abatidos poucos décimos.
b) A consisténcia Iogllca‘ ea pertlner?ua fla argu'rr?elnt.agao apresentada em defesa do conceito 4 4 cumpriu requisito
~ | Estratéqia d proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos)
Y strategia de ~ . . —
- > ~_ |c) A apresentacdo de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 4 . .
: L . e cumpriu requisito
5] Comuplggg_ao com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20 P q
«© | Publicitaria M . - I s ~
d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo 4 4 cumbriu requisito
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos) P q
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagio, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 3,5 ndo relacionou a verba disponivel
verba disponivel. (4 pontos)
20 19
a) Sua adequagdo aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 3 cumpriu requisito
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequag&o ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3 cumpriu requisito
@ c) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 6 cumpriu requisito
;' Ideia Criativa |d) Sua pertinéncia s atividades do BRDE e a sua insergio nos contextos social, politico e econémico; 23 . .
) 3 3 cumpriu requisito
© (3 pontos)
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 5 cumpriu requisito
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico . .
proposto. (3 pontos) 3 3 cumpriu requisito
23 23
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no . ..
e - o ] ) AR 5 5 cumpriu requisito
< | Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos)
- Midia e Nao b)'A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagdo a 15 5 5 cumpriu requisito
@ L alinea anterior; (5 pontos)
© Midia A ) .
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de . L
- ) « . - . . 5 5 cumpriu requisito
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos)
15 15
Nota Final 68 66,5
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratagédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |CRED|TANDO NO FUTURO
e L s A Nota Nota e
:Do, Plano de Comunicagao Publicitaria maxima | atribuida Justificativa
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2 cumpriu requisito
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagées do BRDE com seus publicos e com o publico . .
oz)jeto da campanha; (2 pontos) K ¢ P P 2 2 cumpriu requisito
: Racionio c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam ] o
o basico signific?ltiv?s para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2 cumpriu requisito
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 cumpriu requisito
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias 2 cumpriu requisito
para enfrentar estes desafios (2 pontos)
10 10
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 4 3.5
comunicagdo; (4 pontos) ’
b) A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do conceito . ..
p)roposto eda estra%égia depcomunicagéo puilicitériagpropgsta; (4 pontos) 4 4 cumpriu requisito
o | Estratégia de |c) A apresentagio de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE . .
:.5 Comunicagado |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20 4 4 cumpriu requisito
© | Publicitaria |d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo 4 4 cumpriu requisito
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos)
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 3,5 ndo abordou posicionamento da marca
verba disponivel. (4 pontos)
20 19
a) Sua adequagdo aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 25
enfrentar estes desafios; (3 pontos) ’
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3
] c) A originalidade da combinag3o dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 6 Ideias diferentes e muito criativas
« |!deia Criativa |d) sua pertinéncia as atividades do BRDE e & sua insergio nos contextos social, politico e econémico; | 23 3 2 ndo abordou ODS
© (3 pontos)
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 5
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3 3
proposto. (3 pontos)
23 21,5
a) O conhecimento dos hébitos de consumo de comunicagio do segmento do publico definido no 5 3 Publico alvo do BRDE séo medias e grandes
< | Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos) empresas em sua mlal'orla. i _
< | Midia e Nao b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagdo a 15 5 3 Usar consumo de midia de clientes Sebrae nao
‘:g Midia alinea anterior; (5 pontos) atende clientes BRDE.
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 5
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos)
15 11
Nota Final 68 61,5
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |INOVAR PARA DESENVOLVER
pr N Ty Nota Nota e
© Plano de Comunicagao Publicitaria e - Justificativa
© ¢ méxima | atribuida
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2 cumpriu requisitos
D a i o) BRDE Ubli ibli . ..
b) L a natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 2 cumpriu requisitos
objeto da campanha; (2 pontos)
- Racionio c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servicos que sejam
; basico significativos para a comunicagdo publicitdria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2 cumpriu requisitos
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extens&o do objeto do Briefing; (2 pontos) cumpriu requisitos
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias . .
) 2 2 cumpriu requisitos
para enfrentar estes desafios (2 pontos)
10 10
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de
comunicagdo; (4 pontos)
b) A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do conceito 4 4
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitdria proposta; (4 pontos)
N | Estratégia de [c) A apresentagdo de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagio do BRDE 4 4
; Comunicagao |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
«© | Publicitaria [d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo 4 4
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos)
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagao, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 4
verba disponivel. (4 pontos)
20 20
a) Sua adequagdo ao% desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 2,5 Muito focado
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3
@ c) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 6 Muito boa a ideia do evento com o Tas
; Ideia Criativa |d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua inserg3o nos contextos social, politico e econdmico; 23 3 3
© (3 pontos)
e) A exequibilidade das pecas e/ou do material; (5 pontos) 5 5 Design moderno
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico .
) P cuag pegas e/ P 3 3 boa ideia do evento e seus desdobramentos
proposto. (3 pontos)
23 22,5
a)AO Fonheciment9 dos hébitgs de cFJnsur?no de comunicagdo do s,'egAme‘nto do publico definido no 5 4,5 Generalizou a sociedade em geral
< | Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos)
< | Midia e Nzo b),A con5|st§n<:|a do plano simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagdo a 15 5 4,5 Pouco investimento em digital
@ L alinea anterior; (5 pontos)
© Midia o ) o
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de . L.
I : ~ . . . . 5 5 Cumpriu requisitos
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos)
15 14
Nota Final 68 66,5
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |0 SUL E IN - INOVADOR, INFLUENTE, INSPIRADOR
i N Ty Nota Nota e
g Plano de Comunicagao Publicitaria méxima | atribuida Justificativa
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2 cumpriu requisitos
b) Pa natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 2 cumpriu requisitos
objeto da campanha; (2 pontos)
“: Racionio c) D?§ caracterl’sticas do BR_DE, :ias sua_s .atliv.idades_e de seus produtos e servigos que sejam . o
o basico significativos para a comunicagdo publicitdria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2 cumpriu requisitos
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extens&o do objeto do Briefing; (2 pontos) cumpriu requisitos
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias . .
) 2 2 cumpriu requisitos
para enfrentar estes desafios (2 pontos)
10 10
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 4 4 entendeu a dificuldade do mercado em aplicar
comunicagdo; (4 pontos) inovacado
b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do conceito 4 4 Citou pesquisa do Sebrae sobre a dificuldade em
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitdria proposta; (4 pontos) Inovar nas empresas
N |Estratégia de |c) A apresentacio de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo do BRDE 4 4 Pensou em como atingir todos os diferentes
« |Comunicagao |com seu pablico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20 publicos
© Publicitaria d) A adeqya;ao ea exe.qU|b~|I|dade da estratégia de comunlc_a?ao publ|-C|te.1r|a proposta para a solugdo 4 4 cumpriu requisitos
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos)
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 4
verba disponivel. (4 pontos)
20 20
a) Sua adequagdo aos desafios de comunicacdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para Ideia muito boa, porém s6 atende o URBANO. Agro
enfrentar estes desafios; (3 pontos) representa 60% da carterira do BRDE.
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) Apenas urbano
Muito meio/ veiculo para pouco recurso. Portanto
@ 6 5,5 deu a impressé&o de querer fazer um pouquinho de
:.5 Ideia Criativa |c) A originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem; (6 pontos) 23 tudo.
© d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua inserg¢do nos contextos social, politico e econémico; 3 25
(3 pontos) ’
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3
proposto. (3 pontos)
23 20
a) O conhecimento dos hébitos de consumo de comunica¢do do segmento do publico definido no 5 5 Relata conhecimento e pesquisas de consumo de
L. Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos) midia
:- Esfr?tegla_de b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pecas e/ou do material em relagdo a .
% | Midia e N&o |4jinea anterior: (5 pontos) 15 5 5 apresenta pecgas de muitos formatos
© Midia
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 4,5 Muito investimento em TV para pouca frequencia.
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos)
15 14,5
Nota Final 68 64,5
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |VOCE INOVA, O BRDE FINANCIA
s L s AP Nota Nota "
© Plano de Comunicagéo Publicitaria s o Justificativa
o maxima | atribuida
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 1,5 Pouco abrangente
b) F)a natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 1,5 Pouco explorado
objeto da campanha; (2 pontos)
- . c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam
- Racionio P L . ) P
5 basico significativos para a comunicagdo publicitria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 1 Nao citou ODS
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 2
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias 2
para enfrentar estes desafios (2 pontos)
10 8
a)A adgquécao do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 2 n&o especificou estratégia institucional
comunicagdo; (4 pontos)
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do conceito 4 4
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitdria proposta; (4 pontos)
N | Estratégia de [c) A apresentagdo de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 35
; Comunicagao |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20 ’
«© | Publicitaria |d)A adeqya;éo ea exe.quib~ilidade da estratégia de comunic_agﬁo publisitéria proposta para a solugdo 4 2 1 Revista exame e elemidia n&o atende BRDE
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos)
e)A c?lpacidade de-artiucular os colnhecimentos sobre o BRDE, o mercado no'qual se insere, seus Publico alvo do BRDE muito maior que apenas os
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 2 .
o jovens
verba disponivel. (4 pontos)
20 13,5
a) Sua adequagio aos desafios de comunicacdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 1 Layout com caracteristicas muito jovem - parece
enfrentar estes desafios; (3 pontos) campanha de credito para faculdade
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 1,5 Nao atende
® 4 midia em elevador nao é relevante para publico
; |deia Criativa c)A 0r|g|na‘lldhad‘e d\a complnacao dos eleme\ntos gue a fonstltuem; (6 pontt{s) N o 23 BRDE
g d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua insergdo nos contextos social, politico e econémico; .
© 3 2 Pouco pertinente
(3 pontos)
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 as imagens dos layouts ndo sao de empresarios
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico - ~ .
) P guag pegase/ P 3 Muito jovial - ndo conversa com publico do BRDE
proposto. (3 pontos)
23 14,5
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no = . . _—
- - . o ) ) o 5 N&o houve entendimento do publico a ser atingido
< | Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos)
; Midia e Nao |b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagdo a 15 5 3 Muito veiculo e pouca frequencia
© Midia ¢) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 revista exame 68 mil para 6.500 impressoes;
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos) Elemidia tem alto custo e baixa efetividade.
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |A GENTE ACREDITA NA INOVAGAO
e L AP Nota Nota S
©® Plano de Comunicagao Publicitaria s o Justificativa
o maxima | atribuida
2 15 Raciocinio légico muito sucinto sem muita analise de
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) ’ mercado, do BRDE, dos produtos e do publico-alvo.
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico . .
. 2 1,5 Idem ao item acima
objeto da campanha; (2 pontos)
- Racionio c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam 10 Faltou informagdes sobre os produtos e servigos do
™ basico significativos para a comunicagdo publicitdria relativa ao objeto proposto para o plano de 2 1,5 BRDE. Mostrou pouco conhecimento sobre o que o
© comunicagdo; (2 pontos) Banco faz e os produtos que ele oferece.
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 Achei que faltou informagdes por isso tirei meio ponto
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias 2 15 Explanou de forma muito suscinta os desafios, poderia
para enfrentar estes desafios (2 pontos) ’ ter apresentado melhor, por isso tirei alguns décimos.
10 8
a)A ad'equ?gao do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 4 cumpriu requisitos
comunicagdo; (4 pontos)
b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do conceito . ..
P - o 4 4 cumpriu requisitos
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitdria proposta; (4 pontos)
N | Estratégia de [c) A apresentagio de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE . ..
- i L ) L 4 4 cumpriu requisitos
i Comunicagao |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
> | Publicitaria 3 ibili égi icaca icitari 3 . .
© d) A adeqlua;ao ea exelquﬂillldade da estratégia de comunl(?a?ao publlFltellrla proposta para a solugdo 4 4 cumpriu requisitos
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos)
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 4 cumpriu requisitos
verba disponivel. (4 pontos)
20 20
a) Sua adequagdo aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para . ..
] 3 3 cumpriu requisitos
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3 cumpriu requisitos
¢l c) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 2 Design parece o usado hoje
;: Ideia Criativa |d) Sua pertinéncia s atividades do BRDE e a sua inser¢30 nos contextos social, politico e econémico; | 23 3 3 Citou ODS
© (3 pontos)
e) A exequibilidade das pecas e/ou do material; (5 pontos) 5 4 Folder apresentado e Couche
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3 25 As informagdes nao atendem a 100% das exigéncias
proposto. (3 pontos) ’ previstas no item.
23 17,5
heci habi icaga Ubli fini . _—
a)'O Fon ecnmentg dos ablt’qs de cgnsumo de comunicagdo do sleg'mento do publico definido no 5 2,5 Desconsiderou briefing
< |Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos)
- Midia e Nao b)’A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pecas e/ou do material em relagdo a 15 5 2 Muito veiculo tradicional
« L alinea anterior; (5 pontos)
© Midia S ) -
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de ~ - . -
B ) - S . ; o 5 3 N&o usou midias sociais e organica
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos)
15 7,5
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia [OBVIO OU GENIAL? - DESCLASSIFICADO
= L A= Nota Nota "
© Plano de Comunicagéo Publicitaria s o Justificativa
o maxima | atribuida
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2 Cumpriu os requisitos.
b) F)a natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 1,5 Publico-alvo pouco especificado ou confuso.
objeto da campanha; (2 pontos)
- c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam
- Racionio significativos para a comunicagdo publicitdria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 1,5 Faltou informagdes sobre produtos
$ basico comunicagdo; (2 pontos)
2 15 Faltou informagdes sobre as estratégias (objeto do
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) ’ briefing).
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias - . . . .
) 2 1,5 Texto genérico, poderia ter sido mais especifico.
para enfrentar estes desafios (2 pontos) ’
10 8
a)A ad'equ?gao do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 4 2 No falou sobre os desafios de comunicagio do BRDE.
comunicagdo; (4 pontos)
b) A consisténcia Iégilca_ ea pertinér_lcia ::Ia argu_rr?elnFa(;éo apresentada em defesa do conceito 4 2 Faltou falar da estratégia de comunicagéo
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitdria proposta; (4 pontos)
N | Estratégia de [c) A apresentagio de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE ~ - . .
- A . ) . 4 3 Informagées bem genéricas. Faltou especificar mais.
i Comunicagao |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
«© | Publicitaria |d)A adequagio e a exequibilidade da estratégia de comunicago publicitaria proposta para a solugéo 4 0 N&o tinha informages sobre as estratégias de
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos) comunicagéo
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus . ~ N -
y - . . Faltou infomragdes sobre o desafio de comunicagao.
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 1 o B
I ., Estratégia de comunicagéo pouco elaborada.
verba disponivel. (4 pontos)
20 8
a) Sua adequagdo aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 2 As informagdes ndo atendem a 100% das exigéncias
enfrentar estes desafios; (3 pontos) previstas no item.
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 2 Nada inovador.
™ c) A originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 5 Pouco original
; Ideia Criativa |d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua insercdo nos contextos social, politico e econémico; 23 3 2 As informagées ndo atendem a 100% das exigéncias
< (3 pontos) previstas no item.
5 4 As informagdes ndo atendem a 100% das exigéncias
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) previstas no item.
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3 2 Mesma linguagem em todas as pegas nao fizeram
proposto. (3 pontos) distingdo dos meios de comuicagao.
23 17
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no = . . . ~
e X o : A o 5 4 Nao especifica da onde tirou as informagdes.
< | Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos)
= | Midia e Nzo b)’A con5|st§nqa do plano simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagdo a 15 5 3 Bem basico
« L alinea anterior; (5 pontos)
© Midia ) - o —— —=
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 25 N&o otimizou bem os recursos, incluiu valor de criagéo e
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos) ’ produgdo que ndo havia sido solicitado.
15 7
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |QUANDO VOCE PLANTA ALGO NOVO, A GENTE FINANCIA - DESCLASSIFICADO
= L A= Nota Nota A
© Plano de Comunicagao Publicitaria s o Justificativa
o maxima | atribuida
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 2
objeto da campanha; (2 pontos)
- Racionio c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servicos que sejam
; basico significativos para a comunicagdo publicitdria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 2
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias N&o descreveu os desafios, ndo entendeu o briefig,
para enfrentar estes desafios (2 pontos) confundiu os tépicos
10 9
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 3.5 faltou informagdes sobre os desafios, muito amplo sem
comunicagdo; (4 pontos) ’ aprofundar no assunto
b) A consisténcia Iogllca' ea pennneqcna fﬁa argu'rr?elnt.aqao apresentada em defesa do conceito 4 3,5 muito amplo
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitdria proposta; (4 pontos)
ﬁ Estratégia qe c)A aprese’nt_agéo de des.dobramer?to.s positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 3 Teve alinhamento com o publico-alvo mas muito basico
« |Comunicag&o |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
© | Publicitéria |d)A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo 4 35 nao pareceu entender bem os desafios da comunicagéo
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos) ’ ou faltou informagdes.
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus X . . . .
y - P . deixou a desejar no quesito proposta x verba disponivel -
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 3,5 R
S € faltou criatividade
verba disponivel. (4 pontos)
20 17
a) Sua adequagdo aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 25 nao pareceu entender bem os desafios da comunicagao
enfrentar estes desafios; (3 pontos) ’ ou faltou informagdes.
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 2,5
™ 6 5 As pegas estdo bonitas mas n&o tem nada de novo, o
- . . c) A originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem; (6 pontos) mesmo de sempre.
; | Ideia Criativa A s R ) " . - - 23
@ d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua inserg¢do nos contextos social, politico e econémico; 3 3
© (3 pontos)
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 5
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico .
3 2 Usou a mesma linguagem em todas as pegas.
proposto. (3 pontos)
23 20
a) O conhecimento dos héabitos de consumo de comunicagado do segmento do publico definido no 5 3 A agéncia tratou OOH exclusivamente como midia
< |Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos) aeroportuaria.
< | Midia e Nso b)’A con5|ste_3nC|a do plano simulado de midia e ndo midia das pecas e/ou do material em relagdo a 15 5 3 Faltaram estratégias de Nao midia.
« L alinea anterior; (5 pontos)
© Midia S ) -
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de .. ~ .
I ) ~ I . . . 5 Faltaram estratégias de Nao midia.
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos)
15 9
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |BANCO BRDE: INOVAGAO + INDUSTRIA - DESCLASSIFICADO
=
) Plano de Comunicagao Publicitaria N’oga N.ota’ Justificativa
o maxima | atribuida
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2
b) F)a natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 1 Faltou apontar o publico objeto da campanha
objeto da campanha; (2 pontos)
- c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam
- Racionio significativos para a comunicagdo publicitdria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2
$ basico comunicagdo; (2 pontos)
2 1 As informagdes ndo atendem a 100% das exigéncias
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) previstas no item.
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias 2 15 Falou dos desafios mas faltou apontar as estrategias
para enfrentar estes desafios (2 pontos) ’ para enfrentar os desafios
10 7,5
a)A ad'equ?gao do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 4 3 Nao esta claro link entre conceito e desafio.
comunicagdo; (4 pontos)
b) A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do conceito 4 3.5 Faltou argumentar o motivo da escolha dos meios para
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitdria proposta; (4 pontos) ’ divulgagdo da campanha
N | Estratégia de [c) A apresentagio de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 2 BRDE né&o é banco de varejo; estande em shopping néo
; Comunicagao |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20 atende publico alvo esperado;
© Publicitaria [d) A adeqlua;ao ea exelquﬂillldade da estratégia de comunl(?a?ao publlFltellrla proposta para a solugdo 4 2 Estande com carro eletrico no atende BRDE:
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos)
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus . ~ . .
y - . . Explicagdo muiito vaga, percebe-se falta de entedimento
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 3 N N
X . sobre o cliente e os desafios.
verba disponivel. (4 pontos)
20 13,5
a) Sua adequagdo aos_ desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 2,5 N30 esté muito adequado aos desafios
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
3 25 Nao entendeu muito bem o publico-alvo do BRDE ou
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) ’ n&o soube adequar a comunicagao
N&o tem nada de original, parece uma cépia do que ja
@ I I . X 6 4
- . . c) A originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem; (6 pontos) fazemos
; | Ideia Criativa VR . N : - - 23 - —— -
e d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua inser¢do nos contextos social, politico e econémico; 3 25 Usou item que nao é relacionado ao BRDE (carro
© (3 pontos) ’ elétrico)
5 4 Muita energia gasta com um material que ndo é nosso
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) publico
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3 3
proposto. (3 pontos)
23 18,5
a)IO f:onheument? dos hablt?s de C})nsumo de comunicagdo do gegménto do publico definido no 5 3 Parece que nao entendeu publico alvo;
< |Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos)
- Midia e Nao b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagdo a 15 5 4 As informagdes nao atendem a 100% das exigéncias
2 Midia alinea anterior; (5 pontos) previstas no item.
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de . = - - .
I . ~ e a . . . 5 4 Faltou explorar mais a ndo midia e midia organica
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos)
15 11
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |TEM FUTURO - DESCLASSIFICADO
= L A= Nota Nota "
g Plano de Comunicagao Publicitaria méxima | atribuida Justificativa
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 2
objeto da campanha; (2 pontos)
“: Racionio cl) D«t:l? call'acterl'sticas do BRADE, das sua§ .at,iv.idades‘e de SEU? produtos e servigos que sejam ) )
- basico significativos para a comunicagdo publicitria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 1,5 Faltou citar mais sobre produtos
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extens3o do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 1,5 Faltou deixar claro sobre o BRDE.
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias
para enfrentar estes desafios (2 pontos)
10
a) A adequacdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de
comunicagdo; (4 pontos)
b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do conceito 4 4
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitdria proposta; (4 pontos)
N | Estratégia de [c) A apresentagdo de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 4
; Comunicagado |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
© | Publicitéria |d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo 4 4
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos)
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicag&o, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 3,5 Achei superficial desafios e resultados.
verba disponivel. (4 pontos)
20 19,5
a) Sua adequagdo aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 25 As informagdes ndo atendem a 100% das exigéncias
enfrentar estes desafios; (3 pontos) ’ previstas no item.
3 25 As informagées ndo atendem a 100% das exigéncias
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) ’ previstas no item.
™ 6 5 As informagées ndo atendem a 100% das exigéncias
- . . c) A originalidade da combinagéo dos elementos que a constituem; (6 pontos) previstas no item.
« |!deia Criativa d A s R ) N . - . .| 23 - ~ o 5 —
P ) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua insergdo nos contextos social, politico e econémico; 3 2,5 As |r?formago.es nao atendem a 100% das exigéncias
(3 pontos) previstas no item.
) 5 25 As informag@es ndo atendem a 100% das exigéncias
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) ’ previstas no item.
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3 25 As informagdes nao atendem a 100% das exigéncias
proposto. (3 pontos) ’ previstas no item.
23 17,5
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no 5 45 As informagdes ndo atendem a 100% das exigéncias
< |Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos) ’ previstas no item.
- Midia e Nao b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagdo a 15 5 4 As ir?formagéles ndo atendem a 100% das exigéncias
$ Midia alinea anterior; (5 pontos) previstas no item.
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 4 As informagdes ndo atendem a 100% das exigéncias
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos) previstas no item.
15 12,5
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |A GENTE VAI ATE ONDE VOCE QUER CHEGAR - DESCLASSIFICADO
=
) Plano de Comunicagao Publicitaria N’oga N.ota’ Justificativa
o maxima | atribuida
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
b) F)a natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
objeto da campanha; (2 pontos)
“: Racionio cl) D«t:l? call'acterl'sticas do BR‘DE, das sua§ .at,iv.idades‘e de SEU? produtos e servigos que sejam i o
o basico significativos para a comunicagdo publicitdria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 2 Atende integralmente aos requisitos.
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias Atende integralmente aos requisitos
para enfrentar estes desafios (2 pontos) .
10 10
a) A adequacdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de Atende integralmente aos requisitos.
comunicagdo; (4 pontos)
b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do conceito 4 4 Atende integralmente aos requisitos.
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitdria proposta; (4 pontos)
N | Estratégia de [c) A apresentagdo de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 4 Atende integralmente aos requisitos
; Comunicagado |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20 i
«© | Publicitaria [d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicag3o publicitaria proposta para a solugdo ) .
d)os desacfliosgde comuniiagéo do BRDE para ogsegmento defin?do so Briefing; ’()4 ppontos;’ ‘ 4 4 Atende integralmente a0s requisitos.
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 4 Atende integralmente aos requisitos.
verba disponivel. (4 pontos)
20 20
a) Sua adequagdo aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 25 Nao usou slogan do MIV
enfrentar estes desafios; (3 pontos) ’
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3 Atende integralmente aos requisitos.
@ c) A originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 5,5
(‘,—): Ideia Criativa d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua inser¢do nos contextos social, politico e econémico; 23 3 3 Atende integralmente aos requisitos
© (3 pontos) i
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 5 Atende integralmente aos requisitos.
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3 3 Atende integralmente aos requisitos.
proposto. (3 pontos)
23 22
a) O conhecimento dos hébitlos de consumo de comunicagdo do slegmento do publico definido no 5 5 Atende integralmente aos requisitos.
< |Estratégia de Briefing, (? ahca;_)acidade ana_lltica evidencila(?a no ~exam’e_desses hébitos; (5 pontos)_ o
; Midia e Nao b)’A con5|stgnC|a do plano simulado de midia e ndo midia das pecas e/ou do material em relagdo a 15 5 5 Atende integralmente aos requisitos.
P Midia alinea an_teﬂrlor; (5 pontos) . -
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 5 Atende integralmente aos requisitos
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos) .
15 15
Nota Final 68 67
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