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E SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

I
=
-
>
[
K
-

JOSAPAR - JOAQUIM OLIVEIRA
PARTICIPACOES SA - TIO JOAO
Titulo: Cozinhar Aproxima
Quantidade de pecas: 5

TAIFF PROART CAMARA LEGISLATIVA DO
DISTRIBUIDORA DE DISTRITO FEDERAL - CLDF
PRODUTOS DE BELEZA Titulo: Combate a Violéncia
Titulo: Meu Momento Taiff contra Mulher
Quantidade de pegas: 5 Quantidade de pecas: 5
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RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGCAO

Titulo: Cozinhar Aproxima
Quantidade de pecgas: 5
Campanha exclusivamente digital

|
|
|
|
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!
| . JOSAPAR - JOAQUIM OLIVEIRA PARTICIPAGOES SA — TIO JOAO
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Cliente: Arroz Tio Jodo - Grupo Josapar
Campanha: Cozinhar Aproxima

PROBLEMA

Uma das dez maiores empresa de produtos alimenticios do pais, a Josapar,
detentora da marca Arroz Tio Jodo, é responsavel pelo beneficiamento de cerca
de 486 mil toneladas de griaos por ano. H4 mais de 90 anos no mercado, a
companhia solidificou-se nao s6 pela qualidade de seus produtos, mas também
pelo compromisso de manter a exceléncia em seus produtos a partir de
investimentos em tecnologias que estdo presentes em todas as etapas dos seus
processos de produgéo: tanto nas unidades producentes, guanto nas estruturas de
armazenagem e transporte de matéria-prima.

: Presentes em todo o territorio nacional, os produtos da companhia também podem
_ ser encontrados em mais de 40 paises da América do MNorte, Asia, Africa e

Europa.

Ao longo de sua existéncia, o Arroz Tio Jo3o, principal marca da companbhia,
sempre focou sua comunicagdo em beneficios do produto e em vendas, mas
percebendo a importancia de focar mais no consumidor, entendeu que precisava
de uma mudanca na forma de comunicar e coube a Debrito Brasil, a criacdo de
uma campanha que apresentasse este novo conceito.

b

ESTRATEGIA
Com base na pesquisa Brasil Food Trends 2020 que aponta como tendéncia o
; crescente interesse do publico consumidor pela socializagdo em torno da
> alimentagéo, a DeBrito Brasil entregou o conceito Cozinhar Aproxima. Uma
campanha com foco em branding e reposicionamento de marca, que apresenta o
habito de cozinhar juntos como uma poderosa maneira de diminuir as distancias
fisicas e até sentimentais que a falta de tempo e a rotina estressante do dia a dia
acabam criando entre as pessoas. Para a comunicagdo Digital, foram filmados 6
= videos tematicos com diferentes versoes destas distancias e suas aproximagées \/
através do cozinhar.

Dentre elas, destacamos a versdo com quatro mulheres de meia-idade que foram
melhores amigas de faculdade e que sempre compartilharam a cozinha como
forma de reunirem-se através dos anos, a versdo com a avé e seu neto gue juntos
possuem um restaurante e compartiham a cozinha na elaboragdo dos pratos

servidos, e a versdo com dois torcedores de times de futebol tradicionalmente /&,
rivais que mostram que até este tipo de distancia é amenizado guando cozinham K/ :
juntos.

Ja na agado "Aproximando Pessoas e Compartilhando Histérias” realizada para ma
reforcar o novo conceito “Cozinhar Aproxima’, convidamos quatro pessoas —

desconhecidas entre si para jantarem juntas na casa de um chef de cozinha.
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Foram realizados 27 jantares com 108 influenciadores, chefs e diversos outros
profissionais convidados. Durante os jantares, todos compartilharam os melhores
fnomentos em seus Stories do Instagram marcando Arroz Tio Jodo. Além disso,
quatro jaritares foram inteiramente gravados e geraram videos para serem
compartilhados no Instagram, Youtube e Facebook da marca.

RESULTADOS

Ao apresentar esta nova maneira de enxergar o habito de cozinhar, percebemos
resultados bastante positivos tanto em relagéo a recepgao do publico, quanto nos
numeros gerais da campanha. Somadecs, os videos tematicos veiculados no
Facebook, Youtube e Instagrant possuem até o momento 1.096.823 visualizacbes
e 16.301 engajamentos, enquanto os videos da ac&o dos jantares, veiculados nas
mesmas plataformas, somam 82.526 visualizacées e 671 engajamentos.

=< 7
/

Tel.: (11) 3897-7444
DeBrito Propg@janda

ATESTADO DO CLIENTE:

Atestamos para os devidos fins que a empresa DeBrito Propaganda criou,
desenvolveu e acompanhou a produgdo da Campanha Cozinhar Aproxima, sendo
os resultados alcancados com sucesso, conforme o case descrito.

Pelotas, 22 de maio de 2020.

Jakf']ama Coelho da Sllva Paiva

Coordenadora de Comunicagéo e Marketing - Josapar
janaina.paiva@josapar.com.br
Tel. (53) 3284-1197
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" VIDEO INTERNET - REDES SOCIAIS — PECA 1
§ CLIENTE: JOSAPAR - ARROZ TIO JOAO
PRODUTO: LINHA COMPLETA
Problema
Ao longo de seus quase 100 anos, a marca de arroz Tio Jodo sempre focou sua comunicacao
em beneficios do produto e vendas, mas percebendo a importancia do consumidor, sua
relacdo com o produto e suas emogdes, entendeu que precisava de uma mudanca na
forma de comunicar.
Solugéo
Em 2018, a DeBrito Brasil entregou o conceito “Cozinhar Aproxima”, uma campanha com
foco em branding e reposicionamento de marca. Dentre os seis videos criados, destacamos
aqui a versao “As quatro amigas” com quatro mulheres de meia-idade que moraram juntas
durante a faculdade e que, deste entdo, compartilham a cozinha como forma de reunirem-
se através dos anos.
Ficha Técnica:
Titulo: Cozinhar Aproxima — As quatro amigas
Produto: Linha completa
Cliente: Arroz Tio Jodo
Direc¢ao de criagéo: Reinaldo Cesar
Atendimento: Tayany Gregério e Jaqueline Aparecida
Producéo grafica: Marilene Letange
Aprovacao: Janaina Paiva e Patricia Proenca
Data de produgéo: julho - 2018
Data de veiculagao: novembro/2018
Formato: Video 3'16”
Veiculo: Facebook e Youtube
*Peca apresentada em DVD (anexo)
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VIDEO INTERNET - REDES SOCIAIS — PECA 2

CLIENTE: JOSAPAR - ARROZ TIO JOAO

PRODUTO: LINHA COMPLETA

Problema

Ao longo de seus quase 100 anos, a marca de arroz Tio Jodo sempre focou sua comunicacéo
em beneficios do produto e vendas, mas percebendo a importancia do consumidor, sua
relagdo com o produto e suas emogdes, entendeu que precisava de uma mudanca na
forma de comunicar.

Solugido

Em 2018, a DeBrito Brasil entregou o conceito “Cozinhar Aproxima”, uma campanha com
foco em branding e reposicionamento de marca. Dentre os seis videos criados, destacamos
aqui a verséo “Conflito de Geragdes” que apresenta uma avé e seu neto falando sobre o
distanciamento que geragbes com grande diferenca de idade enfrentam e como o habito de
cozinhar juntos contribui para a diminuigéo deste.

Ficha Técnica

Titulo: Cozinhar Aproxima — Conflito de Geragées

Produto: Linha completa

Cliente: Arroz Tio Jogo

Direcéo de criagéo: Reinaldo Cesar

Atendimento: Tayany Gregoério e Jaqueline Aparecida

Produgéo grafica: Marilene Letange

Aprovagao: Janaina Paiva e Patricia Proenca

Data de produgéo: julho - 2019

Data de veiculagio: dezembro - 2019

Formato: Video 2'39”

Veiculo: Facebook, Instagram e Youtube

*Pega apresentada em DVD (anexo)
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VIDEO INTERNET - REDES SOCIAIS -PECA3
CLIENTE: JOSAPAR — ARROZ TIO JOAO
PRODUTO: LINHA COMPLETA
Problema
Ao longo de seus quase 100 anos, a marca de arroz Tio Jodo sempre focou sua com unicagao
em beneficios do produto e vendas, mas percebendo a importéncia do consumidor, sua
relagdo com o produto e suas emogdes, entendeu que precisava de uma mudanca na
forma de comunicar.
Solugao
Em 2018, a DeBrito entregou o conceito “Cozinhar Aproxima”, uma campanha com foco em
branding e reposicionamento da marca. Em uma das acoes realizadas para reforcar o novo
conceito, convidamos 4 pessoas que ndo se conheciam para jantarem juntas na casa de
um chef de cozinha. O video aqui destacado, apresenta o primeiro dia da agao, os pratos
servidos e os melhores momentos das interag6es entre os convidados. No total, foram
realizados 27 jantares com 108 influenciadores, chefs e diversos outros convidados. Além
disso, mais trés outros jantares foram inteiramente gravados e geraram videos para serem
compartilhados no Instagram, Youtube e Facebook da marca.
Ficha Técnica
Titulo: Aproximando Pessoas e Compartilhando Histérias - Dia 1
Produto: Linha completa
Cliente: Arroz Tio Jodo
Direcéo de criagdo: Reinaldo Cesar

Atendimento: Tayany Gregério e Jaqueline Aparecida

Produgao grafica: Marilene Letange

Aprovagéo: Janaina Paiva e Patricia Proenca

Data de produgdo: maio 2019

Data de veiculagao: outubro 2019

Formato: Video 1'24”

Veiculo: Facebook, Instagram e Youtube

*Peca apresentada em DVD (anexo)
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VIDEO INTERNET — REDES SOCIAIS — PECA 4
CLIENTE: JOSAPAR — ARROZ TIO JOAO
PRODUTO: LINHA COMPLETA
Problema
Ao longo de seus quase 100 anos, a marca de arroz Tio Jodo sempre focou sua comunicacéao
em beneficios do produto e vendas, mas percebendo a importancia do consumidor, sua
relagdo com o produto e suas emogées, entendeu que precisava de uma mudanca na
forma de comunicar.
Solugao
Em 2018, a DeBrito Brasil entregou o conceito “Cozinhar Aproxima”, uma campanha com
foco em branding e reposicionamento de marca. Em 201 9, para reforgar o conceito, criamos
uma nova agao: convidamos dois torcedores de times de futebol tradicionalmente rivais
_ para preparar uma receita e mostrar como até esta forma de distancia € amenizada guando
== cozinhamos juntos. A agéo foi inteiramente gravada e compartilhada no Instagram, Youtube
| e Facebook da marca.
Ficha Técnica
Titulo: Cozinhar Aproxima — Times Rivais
Produto: Linha completa
‘ Cliente: Arroz Tio Jo&o
.[ Direg&o de criagéo: Reinaldo Cesar
‘ Atendimento: Tayany Gregoério e Jaqueline Aparecida
Produgéo gréafica: Marilene Letange
Aprovagéo: Janaina Paiva e Patricia Proenca
Data de produgéo: maio - 2019
Data de veiculagdo: novembro - 2019
Formato: Video 2'27”
Veiculo: Facebook, Instagram e Youtube
*Peca apresentada em DVD (anexo)

SP - BSB * POA ¢« RJ debritobrasil.com.br / To'

B R A S | L




B REDES socials

VIDEO INTERNET — REDES SOCIAIS - PECA 5

CLIENTE: JOSAPAR — ARROZ TIO JOAO

PRODUTO: LINHA COMPLETA

Problema

Ao longo de seus quase 100 anos, a marca de arroz Tio Jodo sempre focou sua comunicacgéo
em beneficios do produto e vendas, mas percebendo a importéncia do consumidor, sua
relagdo com o produto e suas emocoes, entendeu que precisava de uma mudanca na
forma de comunicar.

Solugido

Em 2018, a DeBrito entregou o conceito “Cozinhar Aproxima”, uma campanha com foco
em branding e reposicionamento da marca. Em uma das agoes realizadas para reforcar
0 novo conceito, convidamos 4 pessoas que nao se conheciam para jantarem juntas
na casa de um chef de cozinha. O video aqui destacado, apresenta o segundo dia da
acao, os pratos servidos e os melhores momentos das interagbes entre os convidados.
No total, foram realizados 27 jantares com 108 influenciadores, chefs e diversos outros
convidados. Durante os jantares, todos compartilharam os melhores momentos em seus
Stories do Instagram marcando Arroz Tio Jodo. Além disso, mais trés outros jantares foram
inteiramente gravados e geraram videos para serem compartilhados no Instagram, Youtube
e Facebook da marca.

Ficha Técnica

Titulo: Aproximando Pessoas e Compartilhando Histérias - Dia 2

Produto: Linha completa

Cliente: Arroz Tio Jodo

Dire¢&o de criagdo: Reinaldo Cesar

Atendimento: Tayany Gregoério e Jaqueline Aparecida

Producao grafica: Marilene Letange

Aprovagao: Janaina Paiva e Patricia Proenca

Data de producgio: maio 2019

Data de veiculagéo: outubro 2019

Formato: Video 1'54”

Veiculo: Facebook, Instagram e Youtube

*Peca apresentada em DVD (anexo)
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VIDEOS INTERNET — REDES SOCIAIS
ARROZ TIO JOAO - LINHA COMPLETA
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RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

TAIFF PROART DISTRIBUIDORA DE PRODUTOS DE
BELEZA

Titulo: Meu Momento Taiff
Quantidade de pegas: 5
Campanha integrada publicidade e digital
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CLIENTE: TAIFF-PROART DISTRIBUIDORA DE PRODUTOS DE BELEZA
CASE: MEU MOMENTO TAIFF

O PROBLEMA

A Taiff, empresa que existe hd mais de 30 anos, e é a marca que fabrica os
produtos de melhor tecnologia, melhor design e maior durabilidade e atua em um
mercado com muitas marcas concorrentes. Mercado de secadores de cabelos,
chapas, modeladores e outros produtos elétricos profissionais para tratamento
capilar. Eles s@o vendidos através de lojas especializadas, magazines e e-
commerce. Existem muitas ofertas e a qualidade dos produtos de todas as marcas
tendem a se nivelarem, em termos de percepgdo. O desafio da Taiff é fazer com
que a sua marca seja a mais valorizada e desejada do mercado, tanto pelos
profissionais quanto pelos consumidores finais.

A ESTRATEGIA

Ser a marca mais relevante em termos de comunicacdo para os consumidores.
Nesse sentido, a campanha desse ano buscou uma conexao forte e rapida com os
as consumidoras, uma vez que qualguer pessoa e principalmente as mulheres
guando estdo se arrumando, se penteando, se cuidando tem um momento
exclusivamente para ela. Nesses momentos, em que estd sozinha, as pessoas
interagem consigo mesmas. Esse foi 0o “mote” de nossa campanha. Valorizar esses
momentos e batiza-los de “#momentoTaiff’, uma vez os secadores, chapas e
modeladores, costumam fazer parte desses momentos com muito destaque.

SOLUCAO

Assim, criamos a Campanha #MeuMomentoTaiff, que com muito humor,
diversidade, danga e alegria valorizou esses momentos de cuidado delas com elas
mesmas. Normalmente produtos de beleza sempre se utilizam do “antes” et
“depois” para mostrar a eficiéncia dos produtos. A campanha gque realizamos |
valoriza o "durante”, pois a nossa proposta mostra bem como as pessoas se
sentem quando estdo se arrumando e se cuidando. E como se estivessem \)\

antecipando a alegria de ficar bonitas.

A campanha contou com a producdo de um 1 filme de 30" e 10 que foi veiculado
na TV aberta e salas de cinema e internet, nas regiées mais importantes do Brasil.
E agbes com as principais influenciadoras de beleza do Brasil. Além dos veiculos
de massa, foi produzido amplo material de PDV, tabloides broadside.
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OS RESULTADOS

Midia off-line:
comercial 30" TV Globo
Impactos: 46.830.000

Resultados digitais:
Filme 30"

Visualizacoes: 3.733.461
Engajamento: 4.425,929

Campanha GDN
Impressbes: 2.346.509

Anuincio para catalogo oficial da Beauty Fair e Revista Cabelos
Beauty Fair — 180.000 visitantes em 4 dias de evento
Revista Cabelos — distribuida aos participanties da feira.

Sao Paulo, 27 de fevereiro de 2020

Ana Luisa Sales Mahfuz
Diretora de Atendimento
DeBrito Propaganda
(11)3897-7444

Atestado
Atesto para os devidos fins que a estratégia desenvolvida pela DeBrito Propaganda
cumpriu os objetivos informados garantindo a eficacia da campanha.
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~ COMERCIAL TELEVISAO 30” - PECA 1

CLIENTE: TAIFF -PROART DISTRIBUIDORA DE PRODUTOS DE BELEZA

PRODUTO: SECADORES E MODELADORES TAIFF

Problema

A Taiff & lider em produtos elétricos para cabelos e para se manter na lideranca investe
em tecnologia, novos produtos e imagem de marca. Para manter a posicao, nos desafiou
a criar uma campanha que aoc mesmo tempo apresentasse seus (ltimos langcamentos e
reforcasse a ligagéo de confianga e proximidade que mantém com seu publico consumidor.
Solucéo

Todo mundo tem aquele momento em que se diverte fazendo algo que nao faria se alguém
estivesse olhando, né? Com esse tonceito em mente, percebemos que quando temos
um secador nas maos, isso ndo é diferente e assim nasceu o #MeuMomentoTaiff: uma
campanha para mostrar que a marca entende e apoia a diversidade de seu publico, e
encoraja momentos como esses, em que cada um mostra quem realmente & com leveza e
descontracgao.

A campanha contou com filmes de 30” e 5 versdes de 107, fotos para pdv e materiais
impressos, com desdobramentos em eventos, convencdo de vendas, feiras, tabloides,
anuncios etc. O filme veiculou na TV Globo, internet e cinema com resultados bastante
expressivos. Contamos também com uma estratégia de divulgacdo da #meumomentotaiff
no Instagram através de influenciadoras digitais de beleza, ampliando ainda mais o alcance
da campanha.

Criac&o: Thiago Pinheiro, Juéo Franca e Telma Belino
Atendimento: Ana Luisa Sales Mahfuz e Gabriela Moreira
Midia: Rubens Correa e Natacha Negrao
Planejamento: Sarah Marques

Produgdo Grafica: Marilene Letange

Produtora/Filme: Geral Filmes

Diregdo de Cena: Caetano Gottardi

Direcéo de Fotografia/ Som: Bruno Tiezzi / Audioink
Producao Executiva: Bruno Gottardi

Aprovacao Cliente: Ubaldo Mota

Producao: outubro/2019

Veiculacao: novembro/2019

Veiculo: TV Globo

*Pega apresentada em DVD (anexo)

I
|
Ficha técnica
4 Titulo: Meu momento Taiff
Direcéo de Criagdo: Reinaldo Cesar

SP « BSB « POA » RJ debritobrasil.com.br




REVISTA PAGINA DUPLA - PECA 2

CLIENTE: TAIFF-PROART DISTRIBUIDORA DE PRODUTOS DE BELEZA

PRODUTO: SECADORES E MODELADORES TAIFF

Problema

A Taiff € lider em produtos elétricos para cabelos e para se manter na lideranca investe
em tecnologia, novos produtos e imagem de marca. Para manter a posicao, nos desafiou
a criar uma campanha que ao mesmo tempo apresentasse seus Gltimos langcamentos e
reforcasse a ligagéo de confianca e proximidade que mantém com seu publico consumidor.
Solugiao

Todo mundo tem aquele momento em que se diverte fazendo algo que nao faria se alguém
estivesse olhando, né? Com esse conceito em mente, percebemos que quando temos
um secador nas méos, isso ndo é diferente e assim nasceu o #MeuMomentoTaiff uma
campanha para mostrar que a marca entende e apoia a diversidade de seu publico, e
encoraja momentos como esses, em que cada um mostra quem realmente & com leveza e
descontragao.

A campanha contou com filmes de 30" e 5 versdes de 10", fotos para pdv e materiais
impressos e pegas digitais, com desdobramentos em eventos, convencao de vendas, feiras,
tabloides, antincios etc.

O anuncio no formato pagina dupla foi veiculado no Catalogo Oficial da Beauty Fair — a
maior feira de beleza das Ameéricas. O catdlogo é distribuido para os expositores e os
mais de 180.000 visitantes da Feira. Esse publico é formato pela industria de beleza e
profissionais do setor (cabeleireiros), sendo um importante veiculo de divulgacao da marca
e seus produtos.

Ficha técnica

Titulo: Meu momento Taiff

Dire¢éo de Criagdo: Reinaldo Cesar

Criag&o: Thiago Pinheiro, Juéo Franca e Telma Belino

Midia: Rubens Correa e Natacha Negrao

Planejamento: Sarah Marques
] Produgéo Grafica: Marilene Letange / Diregdo de Fotografia: Bruno Tiezzi
2 Aprovagao Cliente: Ubaldo Mota
Produgdo: 29/08/2019

Veiculagdo: 7 a 10/09/2019

Veiculo: Catalogo Oficial Beauty Fair

Atendimento: Ana Luisa Sales Mahfuz e Gabriela Moreira
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INTERNET

~ BANNER INTERNET - PECA 3

CLIENTE: TAIFF-PROART DISTRIBUIDORA DE PRODUTOS DE BELEZA
PRODUTO: SECADORES E MODELADORES TAIFF
Problema
A Taiff € lider em produtos elétricos para cabelos e para se manter na lideranca investe
em tecnologia, novos produtos e imagem de marca. Para manter a posicao, nos desafiou
a criar uma campanha que ao mesmo tempo apresentasse seus Ultimos langcamentos e
reforcasse a ligagéo de confianga e proximidade que mantém com seu publico consumidor.
Solugao
Todo mundo tem aquele momento em que se diverte fazendo algo que néo faria se alguém
estivesse olhando, né? Com essé conceito em mente, percebemos que quando temos
um secador nas méos, isso ndo é diferente e assim nasceu o #MeuMomentoTaiff: uma
campanha para mostrar que a marca entende e apoia a diversidade de seu publico, e
encoraja momentos como esses, em que cada um mostra quem realmente é com leveza e
descontracao.
A campanha contou com filmes de 30" e 5 versées de 10", fotos para pdv e materiais
impressos e pegas digitais, com desdobramentos em eventos, convencao de vendas, feiras,
tabloides, antincios etc.
O banner teve como objetivo divulgar a campanha no meio digital. A peca mostra varias
imagens que refletem o #meumomentotaiff e chama o internauta para clicar e acessar o site
taiff.com.br para visualizar o video da campanha e/ou buscar informacdes sobre os produtos
Taiff. A veiculagdo ocorreu através de midia programatica, focada no nosso publico alvo:
- Mulheres, ABC, acima de 25 anos, com comportamento na internet direcionado para
cabelos, beleza, bem estar, e que também pesquisaram por secadores, chapas, modeladores
e outros produtos de beleza.
- Profissionais de Beleza
Ficha técnica
N __ Titulo: Meu momento Taiff

Diregéo de Criagdo: Reinaldo Cesar

Criagéo: Thiago Pinheiro, Juéo Franga e Telma Belino

Atendimento: Ana Luisa Sales Mahfuz e Gabriela Moreira

Midia: Rubens Correa e Natacha Negréo

Planejamento: Sarah Marques

Produgao Grafica: Marilene Letange / Diregéo de Fotografia: Bruno Tiezzi

Aprovacao Cliente: Ubaldo Mota

Veiculag&o: novembro/2019 a fevereiro/2020
Veiculo: Google
*Peca apresentada em DVD (anexo)
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" FILME INTERNET — REDES SOCIAIS — PECA 4

CLIENTE: TAIFF-PROART DISTRIBUIDORA PRODUTOS DE BELEZA

PRODUTO: SECADORES E MODELADORES TAIFF

Problema

A Taiff € lider em produtos elétricos para cabelos e para se manter na lideranca investe
em tecnologia, novos produtos e imagem de marca. Para manter a posi¢ao, nos desafiou
a criar uma campanha que ao mesmo tempo apresentasse seus Ultimos lancamentos e
reforgasse a ligacao de confianga e proximidade que mantém com seu publico consumidor.
Solugio

Todo mundo tem aquele momento em que se diverte fazendo algo que nao faria se alguém
estivesse olhando, né? Com essé conceito em mente, percebemos que quando temos
um secador nas mé&os, isso nao é diferente e assim nasceu o #MeuMomentoTaiff uma
campanha para mostrar que a marca entende e apoia a diversidade de seu publico, e
encoraja momentos como esses, em que cada um mostra quem realmente é com leveza e
descontracao.

A campanha contou com vérias pecas de divulgacéo, dentre elas a versdo de 107
#meumomentotaiff closet veiculada nas redes sociais (Facebook, Instagram, YouTube) e
em campanhas digitais na rede do Google.

Ficha técnica

Titulo: Meu momento Taiff closet

Produto: Secadores e modeladores Taiff

Direcao de Criagao: Reinaldo Cesar

Criag&o: Thiago Pinheiro, Judo Franca e Telma Belino

Atendimento: Ana Luisa Sales Mahfuz e Gabriela Moreira

Midia: Rubens Correa e Natacha Negrao

Planejamento: Sarah Marques

Produgao Grafica: Marilene Letange

Produtora/Filme: Geral Filmes - Producdo de Som: Audioink

Direcao de Cena: Caetano Gottardi

Diregéo de Fotografia: Bruno Tiezzi

Producdo Executiva: Bruno Gottardi

Aprovacéo Cliente: Ubaldo Mota

Veiculagéo: novembro/2019 a fevereiro/2020

Veiculo: Facebook, Instagram, Youtube, Google

*Peca apresentada em DVD (anexo)




SP « BSB - POA ¢« RJ debritobrasil.com.br

B REDES SOCIAIS

" FILME INTERNET — REDES SOCIAIS - PECA 5

CLIENTE: TAIFF-PROART DISTRIBUIDORA PRODUTOS DE BELEZA

PRODUTO: SECADORES E MODELADORES TAIFF

Problema

A Taiff & lider em produtos elétricos para cabelos e para se manter na lideranca investe
em tecnologia, novos produtos e imagem de marca. Para manter a posicéo, nos desafiou
a criar uma campanha que ao mesmo tempo apresentasse seus Ultimos langamentos e
reforgasse a ligag&o de confianga e proximidade que mantém com seu publico consumidor.
Solugao

Todo mundo tem aquele momento em que se diverte fazendo algo que néo faria se alguém
estivesse olhando, né? Com esse conceito em mente, percebemos que quando temos
um secador nas maos, isso ndo é diferente e assim nasceu o #MeuMomentoTaiff: uma
campanha para mostrar que a marca entende e apoia a diversidade de seu publico, e
encoraja momentos como esses, em que cada um mostra quem realmente é com leveza e
descontracdo.

A campanha contou com varias pecas de divulgacdo, dentre elas a versao de 10’
#meumomentotaiff banheiro veiculada nas redes sociais (Facebook, Instagram, YouTube)
e em campanhas digitais na rede do Google.

Ficha técnica

Titulo: Meu momento Taiff Banheiro

Produto: Secadores e modeladores Taiff

Dire¢éo de Criagdo: Reinaldo Cesar

Criacao: Thiago Pinheiro, Judo Franca e Telma Belino

Atendimento: Ana Luisa Sales Mahfuz e Gabriela Moreira

Midia: Rubens Correa e Natacha Negrao

Planejamento: Sarah Marques

Producéo Grafica: Marilene Letange

Produtora/Filme: Geral Filmes / Producdo de Som: Audioink

Direcdo de Cena: Caetano Gottardi

Direcao de Fotografia: Bruno Tiezzi

Produgéo Executiva: Bruno Gottardi

Aprovacéo Cliente: Ubaldo Mota

Veiculagédo: novembro/2019 a fevereiro/2020

Veiculo: Facebook, Instagram, Youtube, Google

*Peca apresentada em DVD (anexo)
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CAMARA

Disque-Denincia: 197
~ Procuradoria Especial da Mulher da CLDF: 3348-8296 i
Central de atendimento & Mulher: 180

CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO FEDERAL - CLDF
Titulo: Combate a Violéncia contra Mulher

Quantidade de pecgas: 5

Campanha exclusivamente nao digital
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Camara Legislativa do Distrito Federal — CLDE
Case: Combate 3 Vicléncia contra g Mulher no Distrito Federal

O PROBLEMA

A violéncia contra a mulher é um tema amplamente abordado pela sociedade e pelos
veiculos de comunicacdo. Nos filtimos anos, o volume de ocorréncias desse género
vem crescendo expressivamente em todo o pais.

Segundo dados do Ministério da Satde, em 2016, a cada duas horas e meia uma mulher
sofreu estupro coletivo em algum lugar do Brasil. Ainda em 2016, 3.526 casos foram
registrados pelas unidades de satide de todo o pais —alta de 12,5% em relago aos 3.132 de
2015. Em comparag&o com 2011, esse niimero subiu 124%.

O Distrito Federal esta entre as trés unidades da FederacZo com maior indice de estupros
coletivos por habitante, perdendo somente para o Acre e Tocantins. Em 2016, houve mais de
quatro casos para cada 100 mil moradores nesses locais. Dados como esses sdo
assustadores e tiram a tranquilidade de muitas familias. Além dos estupros coletivos, os casos
de violéncia doméstica e familiar, violéncia sexual e feminicidio ndo param de crescer.

Uma vez que a Cémara Legislativa do Distrito Federal atua como defensora das
necessidades e interesses da populagdo, é também seu papel informar, tanto as
mulheres quanto a sociedade em geral, sobre as leis e servicos que estdo a disposicao
para proteger e valorizar esse género, além de promover um processo de
conscientizagdo acerca do tema. Considerando-se que muitas mulheres sofrem
diversos tipos de violéncia em siléncio, o objetivo principal da campanha foi incentiva-

las a denunciarem tais atos.

AESTRATEGIA
A agéncia propés uma campanha com abordagem diferente do gque estamos

acostumados a ver quando se trata desse tema, e o foco foi fazer com que as pessoas
atentassem para o problema por meio das criangas (pegando carona no més destas,
ja que a campanha foi veiculada em outubro). Com o conceito “Quem agride a mulher
machuca foda a familia”, mostramos que a violéncia contra a mulher é algo tao
marcante que causa danos em toda a familia, principalmente nas criangas que estéo
mais suscetiveis a absorcao e reproducao da violéncia

futuramente.

Com essa abordagem, além de incentivar a denlincia, os objetivos também foram:
fazer com que a cidada do Distrito Federal conheca os seus direitos e procure os
servicos disponibilizados pela Camara Legislativa do Distrito Federal sempre gque
necessario, além de conhecerem as propostas da casa que dizem respeito a esse
assunto; agressores e potenciais agressores se sintam inibidos a realizar qualquer ato
de violéncia contra a mulher: e seja construida uma nova cultura, onde a mulher seja
valorizada e respeitada.

A campanha foi veiculada em todo o Distrito Federal no periodo de outubro a
novembro de 2017. Foram selecionados os seguintes meios: TV, Radio, Jornal,
Revista, Midia Exterior, Midia Exterior Digital, Internet -

Na TV, o filme mostra uma menina brincando sozinha no quarto, magquiando uma \
boneca. Comeca dizendo que a violéncia contra a mulher faz mais vitimas do que a
gente pensa. Ao final, revela que a menina ests fazendo um olho roxo na boneca,
reproduzindo a agress3o sofrida pela mulher do seu convivio familiar. O filme também
relaciona os esforgos da CLDF para garantir os direitos das mulheres e divulga os
canais para dentncia.

Para a Radio, a agéncia encontrou uma oportunidade e, adequando-se ao conceito,
abordou o tema de forma criativa e diferente. O Spot trouxe a rapper brasiliense Vera
Verdnika, expoente do combate a violéncia contra a mulher. Ela é autora de um rap,
que, além de ser um forte manifesto, presta servico a populacao, pois fala sobre os
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varios tipos de violéncia contra a mulher e conclama o ouvinie a denunciar, ligando
para o numero 180, da Central de Atendimento a Mulher.

Nos demais meios, a agéncia explorou quatro motivos criativos que alertavam para os
principais tipos de violéncia sofridos pela mulher no Distrito Federal. Sdo eles:
Violéncia Doméstica, Violéncia no Transporte Publico, Violéncia no ambiente de
trabalho e a Violéncia psicolégica (Relacionamento Abusivo).

Esses motivos foram distribuidos alternadamente entre os demais meios, permitindo
ampla cobertura e frequéncia da campanha, j& que ela estava distribuida nos
principais ponios da cidade por meio da Midia Exterior (traseira de 6nibus, frontlights
e defensas) e Midia Exterior Digital (TV em 6nibus, Telas de elevadores pontos

comerciais e painéis de LED).

OS RESULTADOS
Apos a realizagéio da campanha, foi encomendada uma pesquisa quantitativa e

qualitativa para aferir os resultados. Abaixo, algumas informacdes relevantes

considerando a amostra pesquisada:
- 81% aprovaram a iniciativa da CLDF em fazer esse tipo de campanha;

- A campanha atingiu um recall de 78%:;
- Os investimentos nos meios foram programados adequadamente, a partir do

resultado aferido de recall (por meio);
- Nas qualitativas, os participantes em geral mostraram satisfagdo com a campanha e

a maioria entendeu seu objetivo.
Fonte: Pesquisa Recall P6s-Campanha realizada pela Parolle Comunicacdo e

Servicos Especializados Ltda.

R

Marcuce Luz
Diretor Executivo — DeBrito Propaganda — Tel.(61) 3033-1330

ATESTADO DO CLIENTE:

Atestamos para os devidos fins que a empresa DeBrito Propaganda Ltda criou,
desenvolveu e produziu a Campanha Combate & Violéncia contra a Mulher no Distrito
Federal, sendo os resultados alcangados com sucesso, conforme o case descrito.
Todo trabalho foi conduzido de maneira eficaz, primando pela alta qualidade e pelo

cumprimento dos prazos estabelecidos.

Caméﬁé‘_ﬁe@slatw# do Distrito Federal
Orlando Rangel

Chefe da Coordenadoria de Com. Social
Telefone: (61) 3348-8278
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" COMERCIAL TELEVISAO 60” - PEGA 1

CLIENTE: CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO FEDERAL - CLDF

PRODUTO: COMBATE A VIOLENCIA CONTRA MULHER

A violéncia contra a mulher &€ um tema amplamente abordado pela sociedade e veiculos
de comunicagdo. Nos ultimos anos, o volume de ocorréncias deste género vem crescendo
expressivamente. No DF, infelizmente, os nimeros acompanham a média nacional.
Problema

Uma vez que a CLDF atua como defensora das necessidades e interesses da populacao,
e tambem seu papel informar, tanto mulheres, quanto a sociedade em geral, sobre as leis
e servigos que estédo a disposi¢ao para proteger e valorizar este género, alem de promover
um processo de conscientizagdo acerca do tema. Considerando-se que muitas mulheres
| sofrem diversos tipos de violéncia em siléncio, o objetivo principal da campanha foi incentiva-
= las a denunciarem tais atos.

- Solucao

A DeBrito propds uma campanha com abordagem diferente do que estamos acostumados
a ver quando se trata desse tema e o foco foi fazer com que as pessoas atentassem para o
problema através das criangas (pegando carona no més das criangas, ja que a campanha
foi veiculada em outubro). Com o conceito “Quem agride a mulher machuca toda a familia”,
mostramos que as criangas sado tao “machucadas” quanto a mulher quando veem a mae /
tia / v6 / etc. sofrendo com algum tipo de violéncia.

O filme mostra uma menina brincando sozinha no quarto, maquiando uma boneca.
Comeca dizendo que a violéncia contra a mulher faz mais vitimas do que a gente pensa.
Ao final, revela que a menina esta fazendo um olho roxo na boneca, reproduzindo
a agressao sofrida pela mulher do seu convivio familiar. O Filme também relaciona os
esforcos da CLDF para garantir os direitos das mulheres e divulga os canais para denuncia.
Ficha técnica

Titulo: Boneca

Produto: Combate a Violéncia contra Mulher

Cliente: Camara Legislativa do Distrito Federal

Criagéo: Rogério Chetto e Raphael Baggas

Direcao de criagao: Rogério Chetto

Produtora: Canto Cerrado Filmes

Atendimento: Marcuce Luz e Vanessa Monteiro

Aprovacao: Paulo Gusmao

Data de produgao: Setembro de 2017

Data de veiculagao: Outubro de 2017

Veiculagao: TV Globo, TV Record, TV Band, Rede TV, TV Genesis,

*Peca apresentada em DVD (anexo)
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SPOT RADIO 60” - PEGA 2
CLIENTE: CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO FEDERAL - CLDF
PRODUTO: COMBATE A VIOLENCIA CONTRA MULHER
A violéncia contra a mulher € um tema amplamente abordado pela sociedade e veiculos
de comunicacao. Nos Gltimos anos, o volume de ocorréncias deste género vem crescendo
expressivamente. No DF, infelizmente, os nimeros acompanham a média nacional.
Problema
Uma vez que a CLDF atua como defensora das necessidades e interesses da populacso,
e também seu papel informar, tanto mulheres, quanto a sociedade em geral, sobre as leis
e servicos que estao a disposigéo para proteger e valorizar este género, além de promover
um processo de conscientizagdo acerca do tema. Considerando-se que muitas mulheres
sofrem diversos tipos de violéncia em siléncio, o objetivo principal da campanha foi incentiva-
las a denunciarem tais atos.
Solucao
A DeBrito propds uma campanha com abordagem diferente do que estamos acostumados
a ver quando se frata desse tema e o foco foi fazer com que as pessoas atentassem para o
problema através das criangas (pegando carona no més das criangas, ja que a campanha
foi veiculada em outubro). Com o conceito “Quem agride a mulher machuca toda a familia”,
mostramosque as criangas sdo tdo “machucadas” quanto a mulher quando veem a mae /
tia / vo / etc. sofrendo com algum tipo de violéncia.
Para o Spot da campanha, a agéncia encontrou uma oportunidade e adequando-se ao
conceito, abordou o tema de forma criativa diferente. O Spot trouxe a rapper brasiliense
Vera Verénika, expoente do combate a violéncia contra a mulher. Ela é autora de um rap,
que além de ser um forte manifesto, presta servigo a populacéo, pois fala sobre os varios
tipos de violéncia contra a mulher e conclama o ouvinte a denunciar, ligando para o nimero
180, da Central de Atendimento a Mulher. ‘
Ficha Técnica
Titulo: Vera Veronika
Produto: Combate a Violéncia contra Mulher
Cliente: Camara Legislativa do Distrito Federal
Criagéo: Rogério Chetto e Raphael Baggas
Direcéo de criacdo: Rogério Chetto
Produtora: Muzak
Atendimento: Marcuce Luz e Vanessa Monteiro
Aprovacgao: Paulo Gusméao
Data de producéo: Setembro de 2017
Data de veiculagéo: Outubro de 2017
Veiculagao: Radio Clube FM, Radio BandNews, Radio CBN.
*Peca apresentada em DVD (anexo)
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" ANUNCIO 1 PAGINA DE REVISTA - PECA 3
CLIENTE: CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO FEDERAL - CLDF
PRODUTO: COMBATE A VIOLENCIA CONTRA MULHER
A violéncia contra a mulher € um tema amplamente abordado pela sociedade e veiculos
de comunicagdo. Nos Ultimos anos, o volume de ocorréncias deste género vem crescendo
expressivamente. No DF, infelizmente, os nimeros acompanham a média nacional.
Problema

Uma vez que a CLDF atua como defensora das necessidades e interesses da populagao,
€ também seu papel informar, tanto mulheres, quanto a sociedade em geral, sobre as leis
e servicos que estao a disposi¢ao para proteger e valorizar este género, além de promover
| um processo de conscientizagéo acérca do tema. Considerando-se que muitas mulheres
F sofrem diversos tipos de violéncia em siléncio, o objetivo principal da campanha foi incentiva-
= las a denunciarem tais atos.

Solugédo
A DeBrito propés uma campanha com abordagem diferente do que estamos acostumados
a ver quando se trata desse tema e o foco foi fazer com que as pessoas atentassem para
0 problema através das criangas (pegando carona no més das criangas, ja que a campanha
foi veiculada em outubro). Com o conceito “Quem agride a mulher machuca toda a familia”,
mostramosque as criangas séo tdo “machucadas” quanto & mulher quando veem a mae /
tia / v6 / etc. sofrendo com algum tipo de violéncia.

Foram desenvolvidos 5 motivos de anincios, cada um demonstrando exemplos
diferentes de violéncia contra a mulher, o exposto abaixo fala sobre o relacionamento
abusivo. O anuncio retrata uma crianga mostrando o tipo de agressao presente no seu
convivio. Estar em um relacionamento abusivo e identificar que se esta passando por
uma situagéo assim ndo é tao facil. O nosso papel foi alertar e informar a sociedade
sobre possiveis abusos e incentivar a denuncia, reforgando os canais de denuncia
e informando o esforgo da CLDF para garantir os direitos das mulheres.

Ficha Técnica
Titulo: Relacionamento Abusivo

Produto: Combate a Violéncia contra Mulher

Cliente: Camara Legislativa do Distrito Federal

Criagéo: Rogério Chetto e Raphael Baggas

Diregéo de criagdo: Rogério Chetto

Fotografia: A Casa da Luz Vermelha
Atendimento: Marcuce Luz e Vanessa Monteiro
Aprovacao: Paulo Gusmao

Data de producdo: Setembro de 2017

Data de veiculagdo: Qutubro de 2017
Veiculagdo: Revista Entre Eixos
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B FRONTLIGHT

" FRONTLIGHT - PECA 4

CLIENTE: CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO FEDERAL — CLDF

PRODUTO: COMBATE A VIOLENCIA CONTRA MULHER

A violéncia contra a mulher € um tema amplamente abordado pela sociedade e veiculos
de comunicag@o. Nos Ultimos anos, o volume de ocorréncias deste género vem crescendo
expressivamente. No DF, infelizmente, os nidmeros acompanham a média nacional.
Problema:

Uma vez que a CLDF atua como defensora das necessidades e interesses da populagéo,
€ também seu papel informar, tanto mulheres, quanto a sociedade em geral, sobre as leis
e servicos que estéo a disposicéo para proteger e valorizar este género, além de promover
um processo de conscientizacdo acerca do tema. Considerando-se que muitas mulheres
sofrem diversos tipos de violéncia em siléncio, o objetivo principal da campanha foi incentiva-
las a denunciarem tais atos.

Solugao:

A DeBrito propds uma campanha com abordagem diferente do que estamos acostumados
a ver quando se trata desse tema e o foco foi fazer com que as pessoas atentassem para o
problema através das criangas (pegando carona no més das criangas, ja que a campanha
foi veiculada em outubro).

Com o conceito “Quem agride a mulher machuca toda a familia”, mostramos que as criangas
sao tao “machucadas” quanto a mulher quando veem a mae / tia / v6 / etc. sofrendo com
algum tipo de violéncia.

Foram desenvolvidos 5 motivos de OOH, cada um demonstrando exemplos diferentes de
violéncia contra a mulher, o exposto abaixo fala sobre o Assédio Sexual no Transporte com
o titulo "Quem sofre, sabe que o trauma nao é passageiro”, na pega a crianca retrata o
abuso que é tdo comum nos dias atuais. O nosso papel foi alertar e informar a sociedade
: sobre possiveis abusos e incentivar a dentincia, reforcando os canais para tal e informando
o esforgo da CLDF para garantir os direitos das mulheres.

Ficha Técnica:

Titulo: Quem sofre, sabe que o trauma néo é passageiro

Produto: Combate a Violéncia contra Mulher

Cliente: Camara Legislativa do Distrito Federal

Criagao: Rogério Chetto e Raphael Baggas

Direc&o de criagao: Rogério Chetto

Fotografia: A Casa da Luz VVermelha

Atendimento: Marcuce Luz e Vanessa Monteiro

Aprovacdo: Paulo Gusmao

Data de produgéo: Setembro de 2017

Data de veiculagédo: Outubro de 2017

Veiculagdo: All Channel, Midia Mix, Anunciart
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OUTDOOR -PECA 5

CLIENTE: CAMARA LEGISLATIVA DO DISTRITO FEDERAL - CLDF

PRODUTO: COMBATE A VIOLENCIA CONTRA MULHER

A violéncia contra a mulher &€ um tema amplamente abordado pela sociedade e veiculos
de comunicagao. Nos ultimos anos, o volume de ocorréncias deste género vem crescendo
expressivamente. No DF, infelizmente, os numeros acompanham a média nacional.
Problema:

Uma vez que a CLDF atua como defensora das necessidades e interesses da populacao,
€ também seu papel informar, tanto mulheres, quanto a sociedade em geral, sobre as leis
€ servigos que estdo a disposi¢éo para proteger e valorizar este género, além de promover
um processo de conscientizagao acerca do tema. Considerando-se que muitas mulheres
sofrem diversos tipos de violéncia em siléncio, o objetivo principal da campanha foi incentiva-
las a denunciarem tais atos.

Solucao:

A DeBrito propds uma campanha com abordagem diferente do que estamos acostumados
a ver quando se trata desse tema e o foco foi fazer com que as pessoas atentassem para o
problema atraves das criangas (pegando carona no més das criancgas, ja que a campanha
foi veiculada em outubro).

Com o conceito “Quem agride a mulher machuca toda a familia”, mostramos que as criangas
sao tao “machucadas” quanto a mulher quando veem a méae / tia / v6 / etc. sofrendo com
algum tipo de violéncia.

Foram desenvolvidos 5 motivos de DOOH, cada um demonstrando exemplos diferentes
de violéncia contra a mulher, o exposto abaixo fala sobre o Assédio Moral no Trabalho,
com o titulo “Manda quem pode, denuncia quem tem juizo”, a crianca retrata a agressao
psicolégica sofrida no ambiente de trabalho. O nosso papel foi alertar e informar a sociedade
sobre possiveis abusos e incentivar a denudncia, reforcando os canais para tal e informando
o esforgco da CLDF para garantir os direitos das mulheres.

Ficha Técnica:

Titulo: Manda quem pode, denuncia quem tem juizo

Produto: Combate a Violéncia contra Mulher

Cliente: Camara Legislativa do Distrito Federal

Criacao: Rogério Chetto e Raphael Baggas

Direcao de criacao: Rogério Chetto

Fotografia: A Casa da Luz Vermelha

Atendimento: Marcuce Luz e Vanessa Monteiro

Aprovacgao: Paulo Gusmao

Data de producao: Setembro de 2017

Data de veiculagao: Outubro de 2017

Veiculagao: Look Indoor, Externa TV, Esfera, Insight, Mob TV, All Channel
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TERMO DE ENCERRAMENTO

Declaramos o encerramento da apresentacao do
Invélucro 3 — Relatos de Solucées de Problemas
de Comunicagao, composto por 39 paginas,
incluindo esta.

-
-
-
-
-y
.

Porto Alegre, 24 de julho de 2020.

Geraldo Martins De Brito
Sécio-Diretor
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