Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia [BRDE INOVA - NOS INOVAMOS PARA VOCE INOVAR (ANUNCIO REVISTA)
=
] Plano de Comunicacgao Publicitaria N'o?a N_ota' Justificativa
© maxima | atribuida
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 1 Nao citou o publico objeto da campanha, ndo entendeu o
objeto da campanha; (2 pontos) briefing.
- o c? Dfa§ caracterl’sticas do BRPE, 935 sua§ .at/iv.idadesve de seu? produtos e servigos que sejam Bem vago, somente falou de um setor do BRDE,
-~ Ra(':lo.nlo SIgnIfIC?tIV?S para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 1 inovagao. Excluiu os outros produtos do banco.
g basico comunicagdo; (2 pontos)
- . e 2 1 S6 citou um objeto do briefing
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos)
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias 2 1 Néo citou as estratégias para enfretar os desafios.
para enfrentar estes desafios (2 pontos) Faltou esse item.
10 6
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 4 35
comunicagdo; (4 pontos) ’
b) A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do conceito 4 35
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitdria proposta; (4 pontos) ’
N | Estratégia de |c) A apresentagdo de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 3.5
; Comunicagdo |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20 ’
© | Publicitaria |d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo 4 35
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos) ’
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 3,5 N&o citou a verba disponivel
verba disponivel. (4 pontos)
20 17,5
a) Sua adequagdo aos. desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 2 Nio entendeu os desafios
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 2 N&o entendeu bem o publico alvo, ndo esta alinhado
Nada de original, o mote da campanha esta bem
@ 6 4 simples, basico, nada de inovador nem deu nova
; Ideia Criativa |c) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) 23 roupagem conforme solicitado.
© d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua inser¢do nos contextos social, politico e econdmico; 3 3
(3 pontos)
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 4 Pecgas bem simples
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3 2 Néo fez destingao da linguagem nas pegas
proposto. (3 pontos) considerando meio de comunicagéo e publico
23 17
a)vO .conheciment(.) dos hébitlc{S de c.onsur.no de comunicagdo do sleg.mento do publico definido no 5 4 N&o mostrou conhecimento sobre o publico do Banco
< |Estratégia de Briefing, .e a ca;.yacldade ana‘htlca ewdenmac.la no exame.desses hébitos; (5 pontos).
< | midi N b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagdo a 15 5 4
e idiae Nao | -
< Midia alinea an.terlor, (5 pontos) » -
) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 4 Né&o explorou bem a no midia e a midia organica. Ndo
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos) usou bem os recursos disponiveis.
15 12
Nota Final 68 52,5
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia [VOCE INOVA, O BRDE APOIA
=]
“ Plano de Comunicagéo Publicitaria N,°?a N'ota' Justificativa
© maxima_| atribuida
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econémico; (2 pontos) 2 2
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 2
objeto da campanha; (2 pontos)
- c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam
- Racionio significativos para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2
« basico comunicagdo; (2 pontos)
© d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 2
Faltou especificar melhor o posicionamento e as
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias 2 1 estratégias para enfrentar os desafios expostos.
para enfrentar estes desafios (2 pontos)
10 9
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 4
comunicagdo; (4 pontos)
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do conceito 4 4
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos)
De acordo com a andlise, as informagdes ndo atendem a
N | Estratégia de |c) A apresentagdo de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagéo do BRDE 4 3,5 100% das exigéncias previstas no item, motivo pelo qual
; Comunicagao |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20 foram abatidos poucos décimos.
© | Publicitaria Senti falta de uma explicagdo melhor sobre a estratégia
d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitdria proposta para a solugdo 4 3,5 adotada, porque adotaram essa estratégia. Por isso tirei
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos) poucos décimos.
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o0 mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 3,5 Nao citou a verba
verba disponivel. (4 pontos)
20 18,5
No meu ponto de vista faltou explorar melhor os veiculos
a) Sua adequagdo aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 25 de massa, afinal o objetivo é se tornar conhecido pela
enfrentar estes desafios; (3 pontos) comunidade em geral, por isso tirei poucos decimos.
b) Sua adequag&o ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3
® Néo esta super original mas esta correto e alinhado com
- X - 6 5,5 o objetivo. Esta simples, porém bem executado. Por isso
] Ideia Criativa ) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) 23 somente descontei alguns décimos.
© d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua insergdo nos contextos social, politico e econémico; 3 3
(3 pontos)
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 5
) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico
proposto. (3 pontos) 3 3
23 22
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no 5 5
< |Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos)
< | Midia e Nzo b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagdo a 15 5 4 Tirei um ponto porque se_nti falta do uso da ndo midia.
2 Midia alinea anterior; (5 pontos) No meu ponto de vista foi pouco explorado.
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de . .
— ) =~ I . ) . 5 4 Mesmo motivo do anterior
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos)
15 13
Nota Final 68 62,5
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

8

Agéncia [CREDITANDO NO FUTURO
=]
“ Plano de Comunicagéo Publicitaria N,°?a N.ota' Justificativa
© maxima_| atribuida
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econémico; (2 pontos) 2 2
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 2
objeto da campanha; (2 pontos)
A Racioni c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam
— acionio PP L x . .
o basico sngnlflc?tlv?s para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 2
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias . . .
N 2 1,5 Faltou especificar mais as estratégias.
para enfrentar estes desafios (2 pontos)
10 9,5
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 4
comunicagao; (4 pontos)
b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do conceito 4 4
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitéria proposta; (4 pontos)
S Estratégia qe c)A apreselntégﬁo de des'dobramer?to's positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 35 Faltou desmembrar um pouco mais
P Comunicagdo |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
© | Publicitaria |d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo 4 4
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos)
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 4
verba disponivel. (4 pontos)
20 19,5
a) Sua adequagdo aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 3
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3
@ c) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 5,5
;: Ideia Criativa |d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua inserg3o nos contextos social, politico e econémico; 23 3 2,5 N3o explorou os ODS
© (3 pontos)
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 5
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3 3
proposto. (3 pontos)
23 22
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no 5 45 A~pesqui.sa do.sqbrae néo define o publico do BRDE,
< | Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos) ’ sdo publicos distintos
- Midia e N&o b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagdo a 15 5 5
] i ior:
2 Midia alinea atheArlor, (5 pontos) ) -
) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 5
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos)
15 14,5
Nota Final 68 65,5
Porto Alegre, 12 de agosto de 2020
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia [INOVAR PARA DESENVOLVER
=]
“ Plano de Comunicagéo Publicitaria N,°?a N.ota' Justificativa
© maxima_| atribuida
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econémico; (2 pontos) 2 2 Raciocinio basico bem elaborado
b) Pa natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 2 Raciocinio basico bem elaborado
objeto da campanha; (2 pontos)
A Racioni c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam
— acionio PP - . . P i
o basico sngnlflc?tlv?s para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2 Raciocinio basico bem elaborado
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extens3o do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 2 Raciocinio basico bem elaborado
e) Dos desafios de comunllcag;ao a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias 2 2 Raciocinio basico bem elaborado
para enfrentar estes desafios (2 pontos)
10 10
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 4
comunicagao; (4 pontos)
b) A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do conceito 4 4
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitdria proposta; (4 pontos)
N | Estratégia de |c) A apresentagdo de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 4
; Comunicagdo |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
© | Publicitaria |d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicag3o publicitéria proposta para a solugio . = -
d)os desaqfioscde comuniiagﬁo do BRDE para ogsegmento defin?do rF\)o Briefing; F()4 p;:)ntos;) ‘ 4 35 Me surgiu uma preocupagdo quanto a exequibilidade.
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicago, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 4 Analise perfeita.
verba disponivel. (4 pontos)
20 19,5
a) Sua adequagdo aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 3
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3
@ c) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 6
; Ideia Criativa |d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua insergo nos contextos social, politico e econémico; 23 3 3
© (3 pontos)
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 5
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3 3
proposto. (3 pontos)
23 23
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no 5 45 Faltou aIinhgr veiculos com o publico da campanha, ndo
< | Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos) ’ esta bem alinhado
- Midia e N&o b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagéo a 15 5 5
] i ior:
2 Midia alinea atheArlor, (5 pontos) ) -
) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 5
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos)
15 14,5
Nota Final 68 67
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratagcéo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

N A DA ‘LV'AA

.

Agéncia [O SUL E IN - INOVADOR, INFLUENTE, INSPIRADOR
= N YA Nota Nota Tyt
g Plano de Comunicacao Publicitaria méaxima | atribuida Justificativa
2 2 Bem elaborado, citou bem o mercado de atuagéo do
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econémico; (2 pontos) BRDE e contexto social
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 2 Bem elaborado citou sobre o relcionamento com o
objeto da campanha; (2 pontos) publico de interesse
: Racionio c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam
™ basico significativos para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 2
e) Dos desafios de comunn‘:agao a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias 2 2 Muito bem apresentados
para enfrentar estes desafios (2 pontos)
10 10
Tirei alguns décimos, pois ao meu ponto de vista se
ativeram muito aos desafios da inovagéo, mas ndo
4 35 particurlarpente séo desafios_enfrentad0§ pelo BRDE.
’ Da onde tiraram que esses sdo os desafios enfrentados
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de pelo BRDE? Falou adequagao a realidade do Banco,
comunicagdo; (4 pontos) mas algo facil de alinhar.
o | Estratégia de |b) A consisténcia Iégica e a pertinéncia da argumentag&o apresentada em defesa do conceito 4 4 A defesa da estratégia apresentada foi muiito bem
; Comunicagao |Proposto e da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta; (4 pontos) 20 argumentada
o | Publicitaria [¢)A aprese'ntégao de deséobramer?to_s positivos do conceito proposto para a comunica¢do do BRDE 4 4 Bem desdobrado e exemplificado
com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos)
d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo 4 4 Exaquibilidade da estrategia muito bem detalhada item
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos) por item.
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 4
verba disponivel. (4 pontos)
20 19,5
a) Sua adequagdo aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 Estratégia muito bem elaborada para enfrentar o desafio
enfrentar estes desafios; (3 pontos) que foi proposto
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3 Muito bem alinhado com o publico-alvo
P ) 6 6 Muito original, no meu ponto de vista a mais original das
- . - c) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) ideias e propostas
« |!deia Criativa a5 o . - ; . A~ | 23 — - -
2 ) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua inser¢do nos contextos social, politico e econdmico; 3 25 ?I'lrellalguns'demmos somente porque sentlfal}ta (.je
(3 pontos) ’ incluir também o setor AGRO nas pegas principais
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 5 Muito bem explicado
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3 3 Muito bem trabalhada a linguagem nos diferentes meios.
proposto. (3 pontos) Muito bem pensado.
23 22,5
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no . . .
o X o R R P 5 5 Bem embasado através de pesquisas relacionadas
L Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos)
:"- Estratégia de b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagdo a .
= Midia e N&o [jinea anterior; (5 pontos) 15 5 5 Muitobem apresentado
© Midia ) .
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 4,5 No meu PontE) de vista gastou muita verba em TV com
comunicagdo, levando em considerag3o a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos) pouca insergao
15 14,5
Nota Final 68 66,5
Porto Alegre, 12 de agosto de 2020
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia [VOCE INOVA, O BRDE FINANCIA
:i Plano de Comunicagao Publicitaria N'o?a N_ota' Justificativa
© maxima | atribuida
a) Do mercado de atuag&o e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2
b) !)a natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 15 No falou do pablico objeto da campanha
objeto da campanha; (2 pontos)
: Racionio c? Dfa§ caracterl’sticas do BRPE, 935 sua§ .at/iv.idadesve de seu? produtos e servigos que sejam No falou dos produtos do BRDE e néo citou BRDE
= basico SIgnIfIC?tIV?S para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 1,5 como signatario do BRDE
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 1,5 Abordou de maneira muito vaga
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias = -
N 2 1 Nao falou das estratégias
para enfrentar estes desafios (2 pontos)
10 7,5
a)A ad_equfgéo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 3 Falou especificar os desafios
comunicagdo; (4 pontos)
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentag&o apresentada em defesa do conceito 4 35 Néo deixou evidente a estratégia por isso tirei meio
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos) ’ ponto
N | Estratégia de |c) A apresentagdo de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 35
; Comunicagdo |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20 ’
© | Publicitaria |[d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo 4 35 N&o teve uma estrategia relacionada ao posicionamento
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos) ’ de marca
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus . ~ .
y - P . Faltou citar a verba e ndo adequou as pegas aao publico
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 3 do BRDE
verba disponivel. (4 pontos)
20 16,5
a) Sua adequagdo aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 25 Comunicacdo muito basica e simples, nada além do
enfrentar estes desafios; (3 pontos) ’ comum ja utilizado.
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 2 Ficou focado no publico que n&o é o publico alvo do BRDE
« ) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 4 Pouco original, o mesmo de sempre
& |Ideia Criativa [d) sua pertinéncia as atividades do BRDE e & sua insergio nos contextos social, politico e econémico; | 23 3 25 Pouco pertinente, muito jovial que ndo é o publico do
© (3 pontos) ’ BRDE
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 5
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3 2 N&o tem muita diferenca na linguagem das pegas e
proposto. (3 pontos) parece campanha para universitarios
23 18
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no 5 3 Né&o entendeu o publico do BRDE ou o meio para chegar
< | Estratégia de |Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos) no publico
g Midia e Nao |b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pe¢as e/ou do material em relagdo a 15 5 2 Inventiu em midia sem analise de mercado e do publico,
© Midia c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 3 Valores empregados em veiculos que néo trardo retorno
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos) pensando em custoXbeneficio.
15 8
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
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Agéncia [A GENTE ACREDITA NA INOVAGCAO
=
L) Plano de Comunicagéo Publicitaria N'o?a N_ota' Justificativa
© maxima | atribuida
) ) ) 2 15 Raciocinio légico muito sucinto sem muitg a_nélise de
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econémico; (2 pontos) ’ mercado, do BRDE, dos produtos e do publico-alvo.
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 15 d . .
X , lem ao item acima
- objeto da campanha; (2 pontos)
- Racionio c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam Faltou informagdes sobre os produtos e servigos do
[} basico significativos para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 1,5 BRDE. Mostrou pouco conhecimento sobre o que o
© comunicagdo; (2 pontos) Banco faz e os produtos que ele oferece.
d) Sobre a natureza e a extens3o do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 1,5 Achei que faltou informagdes por isso tirei meio ponto
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias 2 Explanou de forma muito suscinta os desafios, poderia
para enfrentar estes desafios (2 pontos) 15 ter apresentado melhor, por isso tirei alguns décimos.
10 7,5
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 4
comunicagdo; (4 pontos)
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa do conceito 4 4
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos)
N | Estratégia de |c) A apresentagdo de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 4
; Comunicagdo |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
© | Publicitaria |[d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo 4 4
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos)
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 4
verba disponivel. (4 pontos)
20 20
a) Sua adequag&o aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 3
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3
) c) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 3 Copia do material atual do BRDE. Nada de original
- |deia Criativa d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua inser¢do nos contextos social, politico e econdmico; 23 3 3
g (3 pontos)
5 4 Apresentou folder em papel couche e desconsideramos
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) essa pega por isso tirei um ponto pois ndo era permitido
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3
proposto. (3 pontos) 3
23 19
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no 5 5
Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos)
< | Estratégia de b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagdo a 5 3 Nao ttrabalhou bem a n&o midia e midia organica
< | Midia e Nao alinea anterior; (5 pontos) 15
1) - — — -
< Midia Considerando que o briefing solicitava preferenciamente
o . . 5 3 a estratégia de midia voltada aos meios digitais, achei a
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de verba mal empregada pois valorizou os veiculos de
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos) massa.
15 11
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia [(')BVIO OU GENIAL? - DESCLASSIFICADO
] A e A~ N N AT
© Plano de Comunicagao Publicitaria 'oga _ota' Justificativa
© maxima | atribuida
a) Do mercado de atuag&o e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2 Cumpriu os requisitos.
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 15 Nao entendeu muito bem sobre quem é o publico-alvo
objeto da campanha; (2 pontos) ’ da campanha. Falou de forma muito genérica.
- L c? Dfa§ caracterlstlcas do BRPE, 935 sua§ .atllv.ldadesve de seu? produtos e servigos que sejam Faltou falar mais sobre os produtos do BRDE e suas
- Racionio significativos para a comunicagdo publicitdria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 1,5 atividades
g basico comunicagio; (2 pontos) .
2 15 Faltou informagdes sobre as estratégias (objeto do
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) ’ briefing).
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias 2 15 Falou de forma muiito genérica poderia ter sido mais
para enfrentar estes desafios (2 pontos) ’ especifico.
10 8
a)A ad_equf;ao do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 2 No falou sobre os desafios de comunicagio do BRDE.
comunicagéo; (4 pontos)
b) A consisténcia Iogl/ca. ea pertlner?aa Nda argu‘rrTe/nt.a;aO apresentada em defesa do conceito 4 2 Faltou falar da estratégia de comunicagio
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos)
~ L - L i I
a Estrategla qe c)A apreselntégao de des.dobramenlto.s positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 3 Informagdes bem genéricas. Faltou especificar mais.
Py Comunicagdo |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
© | Publicitaria |[d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo 4 0 N&o tinha informagdes sobre as estratégias de
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos) comunicagédo
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus . - X ~
y - P . Faltou infomragées sobre o desafio de comunicag&o.
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 1 po X -
X . Bem mal elaborada a estratégia de comunicagéo.
verba disponivel. (4 pontos)
20 8
a) Sua adequagdo aos_ desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 2 Fica dificil avaliar porque néo citaram os desafios
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 2 Nao esta super inovador mas esta adequado
el c) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 5 N&o foi muito original além do disco
P Ideia Criativa |d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua inser¢do nos contextos social, politico e econdmico; 23 3 2
© (3 pontos)
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 4
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3 2 Mesma linguagem em todas as pegas nao fizeram
proposto. (3 pontos) distingdo dos meios de comuicagao.
23 17
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no = - . . ~
. X i . X v 5 4 Nao especifica da onde tirou as informagdes.
< | Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos)
g Midia e NZo b),A conmsteﬁaa do plano simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagdo a 15 5 3 Bem basico
) Midia alinea anterior; (5 pontos)
© ) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 3 Nao otimizou bem os recursos, incluiu valor de criagdo e
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos) produgao que nao havia sido solicitado.
15 10
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia [QUANDO VOCE PLANTA ALGO NOVO, A GENTE FINANCIA - DESCLASSIFICADO
] A e A N N AT
© Plano de Comunicacgao Publicitaria 'oga _ota' Justificativa
© maxima | atribuida
a) Do mercado de atuag&o e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 2
objeto da campanha; (2 pontos)
- P c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam
-~ Racionio P - ) -
P basico significativos para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 1,5 Falou de forma muito vaga
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias 2 1 Né&o descreveu os desafios, ndo entendeu o briefig,
para enfrentar estes desafios (2 pontos) confundiu os tépicos
10 8,5
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 35 faltou informagdes sobre os desafios, muito amplo sem
comunicagdo; (4 pontos) ’ aprofundar no assunto
b) A consisténcia Iogl/ca. ea pertlner?aa Nda argu‘rrTe/nt.a;aO apresentada em defesa do conceito 4 3,5 muito amplo
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos)
~ L - L i N
o Estrategla Qe c)A apreselntégao de des.dobramer?to.s positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 3 Teve alinhamento com o publico-alvo mas muito basico
P Comunicagdo |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
© | Publicitaria |[d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo 4 35 nao pareceu entender bem os desafios da comunicagéo
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos) ’ ou faltou informagoes.
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus . . . " .
y - P . deixou a desejar no quesito proposta x verba disponivel -
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 3,5 T
) . faltou criatividade
verba disponivel. (4 pontos)
20 17
a) Sua adequacdo aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 25 ndo pareceu entender bem os desafios da comunicagdo
enfrentar estes desafios; (3 pontos) ’ ou faltou informagoes.
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 2,5
o 6 5 As pecas estdo bonitas mas nao tem nada de novo, o
-~ . . c) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) mesmo de sempre.
; |Ideia Criativa R Co N . . - 23
3¢ d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua inser¢do nos contextos social, politico e econdmico; 3 3
© (3 pontos)
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 5
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico .
3 2 Usou a mesma linguagem em todas as pegas.
proposto. (3 pontos)
23 20
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no 5 5
<« | Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos)
-~ P 9 = b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagdo a
; | Midia e Nao ” - 15 5 5
« . alinea anterior; (5 pontos)
© Midia A . . — — =
) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 45 Faltou usar de forma mais criativa e estratégica a ndo
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos) ’ midia e midia organica.
15 14,5
Nota Final 68 60

Porto Alegre, 12 de agosto de 2020
N

Deborah Sabat'ni Silva - ASCOM AGF.O

\

D4y hol ()\.IJ\‘\& \)u}:\a A



Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

.,"sr‘,: & ( }-\_J

.

Agéncia [BANCO BRDE: INOVAGAO + INDUSTRIA - DESCLASSIFICADO
] A e A N N AT
© Plano de Comunicagao Publicitaria 'oga _ota' Justificativa
© maxima | atribuida
a) Do mercado de atuag&o e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2
b) !)a natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 15 Faltou apontar o publico objeto da campanha
objeto da campanha; (2 pontos)
- . c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam
- Racionio P - ) ;
P basico significativos para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 1,5 Muito vago, poderia especificar mais
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias 2 15 Falou dos desafios mas faltou apontar as estrategias
para enfrentar estes desafios (2 pontos) ’ para enfrentar os desafios
10 8,5
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 35
comunicagdo; (4 pontos) ’
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa do conceito 4 35 Faltou argumentar o motivo da escolha dos meios para
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos) ’ divulgagdo da campanha
~ L - L i N
o Estrategla Qe c)A apreselntégao de des.dobramen.to.s positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 3,5 Poderia ter desdobrado em mais tipos de midia
Py Comunicagdo |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
© | Publicitaria |[d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo 4 4
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos)
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus . ~ " .
y - P . Explicagdo muiito vaga, percebe-se falta de entedimento
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 3,5 N N
. . sobre o cliente e os desafios.
verba disponivel. (4 pontos)
20 18
a) Sua adequagdo aos_ desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 2,5 N30 esté muito adequado aos desafios
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
3 25 N&o entendeu muito bem o publico-alvo do BRDE ou
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) ’ ndo soube adequar a comunicagao
Né&o tem nada de original, parece uma copia do que ja
« ST _— . 6 4
-~ . . ) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) fazemos
; |Ideia Criativa R Co N . . - 23 - = -
3¢ d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua inser¢do nos contextos social, politico e econdmico; 3 25 Usou item que néo é relacionado ao BRDE (carro
© (3 pontos) ’ elétrico)
5 45 Muita energia gasta com um material que ndo é nosso
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) ’ publico
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3 3
proposto. (3 pontos)
23 19
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no 5 45
< | Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos) ’
< | Midia e Nao b),A con5|st?nC|a do plano simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagdo a 15 5 4,5
© . alinea anterior; (5 pontos)
© Midia A . .
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de . = . - .
I X ~ s . . - 5 4 Faltou explorar mais a ndo midia e midia organica
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos)
15 13
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia [TEM FUTURO - DESCLASSIFICADO
=
] Plano de Comunicagao Publicitaria N'o§a N_ota' Justificativa
© maxima | atribuida
a) Do mercado de atuag&o e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 2
objeto da campanha; (2 pontos)
- P c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam . .
-~ Racionio L - A . . Faltou mostrar mais conhecimento sobre todos os
= basico SIgnIfIC?tIV?S para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 1,5 produtos do BRDE
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extens3o do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 1,5 Faltou mostrar que tem conhecimento sobre 0 BRDE
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias 2
para enfrentar estes desafios (2 pontos) 2
10 9
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 4
comunicagdo; (4 pontos)
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa do conceito 4 4
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos)
N | Estratégia de |c) A apresentagdo de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 4
; Comunicagdo |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
© | Publicitaria |[d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo 4 4
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos)
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 3,5 Um pouco superficial desafiosXresultados
verba disponivel. (4 pontos)
20 19,5
a) Sua adequagdo aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 3
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3
« ) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 4
g Ideia Criativa |d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua inserciio nos contextos social, politico e econdmico; 23 3 3
© (3 pontos)
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 5
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3
proposto. (3 pontos) 3
23 21
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no 5 4
< | Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos)
-~ P = b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagdo a
« | Midiae Nao | - 15 5 4
< Midia alinea anterior; (5 pontos)
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 4
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos)
15 12
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacédo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia [A GENTE VAI ATE ONDE VOCE QUER CHEGAR - DESCLASSIFICADO
=
] Plano de Comunicagao Publicitaria N'o?a N_ota' Justificativa
© maxima | atribuida
a) Do mercado de atuag&o e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 2
objeto da campanha; (2 pontos)
- P c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam
- Racionio P - ) ;
= basico significativos para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extens&o do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 2
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias 2
para enfrentar estes desafios (2 pontos) 2
10 10
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 4
comunicagdo; (4 pontos)
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa do conceito 4 4
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos)
A | Estratégia de |c) A apresentagio de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 4
; Comunicagdo |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
© | Publicitaria |[d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo 4 4
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos)
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 4
verba disponivel. (4 pontos)
20 20
a) Sua adequagdo aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 2 néo utilizou o slogan do MIV
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3
« ) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 5 Em criatividade e as artes deixaram a desejar
g Ideia Criativa |d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua inser¢do nos contextos social, politico e econdmico; 23 3 3
© (3 pontos)
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 5
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3
proposto. (3 pontos) 3
23 21
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no 5 5
< | Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos)
-~ P = b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagdo a
« | Midiae Nao | . - 15 5 5
i Midia alinea anterior; (5 pontos)
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 5
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos)
15 15
Nota Final 68 66
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