Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacao de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia [BRDE INOVA - NOS INOVAMOS PARA VOCE INOVAR (ANUNCIO REVISTA)
s N N Nota Nota AT
g Plano de Comunicagao Publicitaria ctvin || e Justificativa
. ) . L 2 0.5 S6 relatou sobre o mercado e ndo contextualisou a atuagao
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econémico; (2 pontos) ’ do BRDE
b) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 0.5 Relatou sobre os publicos do BRDE, mas n3o relacionou ao
objeto da campanha; (2 pontos) ’ BRDE.
-~ c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam ~ - .
- Racionio ignificativos para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 2 0,5 Ndo relatou as caracteristicas, afividades e produtos do
o | basico  [remioeP caop Jeto proposto paraop 10 g BRDE.
P comunicagdo; (2 pontos)
2 1 Relatou muito pouco sobre os objetivos de comunicagéo do
d) Sobre a natureza e a extens&o do objeto do Briefing; (2 pontos) BRDE.
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias 2 15 relatou o desafio e o posicionamento, mas nao apontou
para enfrentar estes desafios (2 pontos) ’ estratégias
10
a) A adequacgdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 4
comunicagao; (4 pontos)
b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do conceito 4 4
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos)
N | Estratégia de [c) A apresentagio de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 4
g Comunicag&o |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
© | Publicitaria |d) A adequacio e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugio 4 4
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos)
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagéo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 3 nao relatou a articulagdo da verba disponivel.
verba disponivel. (4 pontos)
20 19
a) Sua adequagdo aos_ desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 2 nao ficou claro a adequacdio aos desafiou
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3
el c) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 3 o layout da campanha esta similar com companhas de banco.
& |Ideia Criativa [d) sua pertinéncia as atividades do BRDE e & sua inser¢io nos contextos social, politico e econémico; | 23 3 3
© (3 pontos)
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 5
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou no material aos meios e ao publico 3 2 nao diversificou a linguagem considerando meio de
proposto. (3 pontos) comunicagéo e publico
23 18
a) O conhecimento dos héabitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no 5 5
< | Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses hébitos; (5 pontos)
- Midia e N3o b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagdo a 15 5 5
el o linea anterior; (5 pontos)
© Midia @ o . -
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 5
comunicagao, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos)
15 15
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacao de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia [VOCE INOVA, O BRDE APOIA
e N -] Nota Nota e o
g Plano de Comunicagao Publicitaria s || eemiEs Justificativa
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econémico; (2 pontos) 2 2
b) Da natureza, da extens&o e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 2
objeto da campanha; (2 pontos)
- - c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam
- Racionio P . ) .
= basico 5|gn|f|c?t|v?s para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extens3o do objeto do Briefing; (2 pontos) 2
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias L .
) 1,5 néo citou as estratégias
para enfrentar estes desafios (2 pontos)
10 9,5
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 4
comunicagdo; (4 pontos)
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do conceito 4 4
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos)
N | Estratégia de [c) A apresentagio de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 4
; Comunicag&o |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
© | Publicitaria |d) A adequagéo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugéo 4 4
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos)
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 3 nao relacionou a verba disponivel
verba disponivel. (4 pontos)
20 19
a) Sua adequagdo aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 3
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3
@ c) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 5 texto original, mas arte ndo tem nada de inovadora.
& |!deia Criativa |d) sua pertinéncia as atividades do BRDE e & sua insergio nos contextos social, politico e econémico; | 23 3 3
© (3 pontos)
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 3
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou no material aos meios e ao publico 3 3
proposto. (3 pontos)
23 20
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no 5 5
< | Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses hébitos; (5 pontos)
- Midia e Ndo b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagdo a 15 5 5
el e linea anterior; (5 pontos)
© Midia @ ) P ) .
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicagao, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos) 5 5
15 15
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacdo de Servigcos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia [CREDITANDO NO FUTURO
p N N Nota Nota AT
g Plano de Comunicacgao Publicitaria atime | Tt Justificativa
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econémico; (2 pontos) 2 2
b) Da natureza, da extens&o e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 2
objeto da campanha; (2 pontos)
A I c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servi¢os que sejam
- Racionio [P - . .
= basico 5|gn|f|c_at|vos para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2
© comunicagao; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) 2
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias 15 Poderia ter explorado mais estratégias
para enfrentar estes desafios (2 pontos) ’ .
10 9,5
a) A adequagao do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 4 3.5 N0 abordou a questao de posicionamento da marca.
comunicagao; (4 pontos) ’
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do conceito 4 3.5 N0 abordou a questso de posicionamento da marca.
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos) ’
N | Estratégia de |c) A apresentagio de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE ~ ~ .
; Comunicagao |com seu plblico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20 4 35 Néo abordou a questdo de posicionamento da marca.
© | Publicitaria |d) A adequagZo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugio - - -
d:as desajioscde comuni?:agéo do BRDE para ogsegmento defin?do r’:o Briefing; ?4 pF:)ntos’)J i 4 3,5 Néo abordou a questdo de posicionamento da marca.
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 3,5 n&o relacionou a verba disponivel.
verba disponivel. (4 pontos)
20 17,5
a) Sua adequagdo aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 3
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3
el c) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 4,5 faltou relacionar a marca
;: Ideia Criativa d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua inser¢do nos contextos social, politico e econémico; 23 3 2 faltou explorar que o BRDE & signatario dos ODS
© (3 pontos)
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5
) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico 3 3
proposto. (3 pontos)
23 20,5
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no 5 5
< | Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos)
- Midia e Ndo b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagdo a 15 5 45
o ; o s
a Midia alinea an_teﬂrlm_', (5 pontos) ) -
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 3 Poderia ter investido em midia de massa. faltou
comunicagao, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos) ! !
15 12,5
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratagdo de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |INOVAR PARA DESENVOLVER
e S ] Nota Nota e
g Plano de Comunicagéo Publicitaria méaxima | atribuida Justificativa
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econdmico; (2 pontos) 2 2
b) Da natureza, da extens&o e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 2
objeto da campanha; (2 pontos)
- Racioni c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam
— acionio P N . .
= basico 5|gn|f|c‘at|vc_15 para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 2
© comunicagao; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extens&o do objeto do Briefing; (2 pontos)
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias
para enfrentar estes desafios (2 pontos)
10 10
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de
comunicagao; (4 pontos)
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do conceito 4 4
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos)
N | Estratégia de [c) A apresentagio de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 4
; Comunicagéo |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
© | Publicitéria |d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugéo 4 4
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos)
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagéo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 4
verba disponivel. (4 pontos)
20 20
a) Sua adequagdo aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 3
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3
« c) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 5
& |Ideia Criativa [d) sua pertinéncia as atividades do BRDE e & sua inser¢io nos contextos social, politico e econémico; | 23 3 3
© (3 pontos)
e) A exequibilidade das pecas e/ou do material; (5 pontos) 5 4,5
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou no material aos meios e ao publico 3 3
proposto. (3 pontos)
23 21,5
a) O conhecimento dos hébitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no 5 5
< | Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses hébitos; (5 pontos)
- Midia e N3o b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pegas e/ou do material em relagdo a 15 5 5
™ i ior:
o Midia alinea an‘tehrlor, (5 pontos) ) B
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicagao, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos) 5 5
15 15
Nota Final 68 66,5

Porto Alegre, 12 de agosto de 2020

Karine Almeid

mes - ASCOM DIGER




Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacao de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia |0 SUL E IN - INOVADOR, INFLUENTE, INSPIRADOR
e N -] Nota Nota e o
g Plano de Comunicagao Publicitaria s || eemiEs Justificativa
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econémico; (2 pontos) 2 2
b) Da natureza, da extens&o e da qualidade das relagdes do BRDE com seus publicos e com o publico 2 2
objeto da campanha; (2 pontos)
- Racioni c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam
~— acionio L N ol . . : f
= basico 5|gn|f|c?t|v?s para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 1,5 poderia ter explorado mais produtos.
© comunicagdo; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) 2
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias 15 nao ficaram claras as estratégias de enfrentamento do
para enfrentar estes desafios (2 pontos) ’ desafios
10 9
a) A adequagdo do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 4
comunicagdo; (4 pontos)
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do conceito 4 4
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos)
N | Estratégia de [c) A apresentagio de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 4
; Comunicag&o |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
© | Publicitaria |d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo 4 4
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos)
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 4
verba disponivel. (4 pontos)
20 20
a) Sua adequagdo aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para 3 3
enfrentar estes desafios; (3 pontos)
b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 3
@ c) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) 6 6
& |!deia Criativa |d) sua pertinéncia as atividades do BRDE e & sua insergiio nos contextos social, politico e econémico; | 23 3 3
© (3 pontos)
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 5
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou no material aos meios e ao publico 3 3
proposto. (3 pontos)
23 23
a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no 5 5
. Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses hébitos; (5 pontos)
: Es?rgtegla 516 b) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pecas e/ou do material em relagéo a 5 45 Faltou cobertura nos interiores dos estados em alguns
« | Midia e Nao |;jinea anterior; (5 pontos) 15 ’ veiculos
© Midia
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 5
comunicagdo, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos)
15 14,5
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Concorréncia BRDE N° 2019/140 - Contratacao de Servigos de Publicidade
PLANILHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Agéncia [VOCE INOVA, O BRDE FINANCIA
p N N Nota Nota AT
“ Plano de Comunicagao Publicitaria Aot P Justificativa
© ¢ maxima | atribuida
a) Do mercado de atuagdo e do papel do BRDE nos contextos social, politico e econémico; (2 pontos) 2 2 Cita 0 mercado e o papel
b) Pa natureza, da extens&o e da qualidade das relagées do BRDE com seus publicos e com o publico 2 2 cita a relagéo do brde com seus publicos
objeto da campanha; (2 pontos)
- — c) Das caracteristicas do BRDE, das suas atividades e de seus produtos e servigos que sejam
- Racionio [P . ) 4 o i
P basico significativos para a comunicagdo publicitaria relativa ao objeto proposto para o plano de 10 2 1 né&o citou que o BRDE é signatario do ODS
© comunicagao; (2 pontos)
d) Sobre a natureza e a extensdo do objeto do Briefing; (2 pontos) 2 cita a inovag&o e a revitalizagdo da marca
e) Dos desafios de comunicagdo a serem enfrentados pelo BRDE, do posicionamento e estratégias ~ . -
) 1,5 nao explicou as estratégias
para enfrentar estes desafios (2 pontos)
10 8,5
a) A adequagao do conceito proposto a natureza e a qualificagdo do BRDE e a seus desafios de 3 embora tenha citado o desafio "institucional' ndo deixou
comunicagio; (4 pontos) evidente qual a estratégia relacionada.
b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do conceito 4 4
proposto e da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (4 pontos)
o | Estratégia de c)A apreselntégao de destobramethOF positivos do conceito proposto para a comunicagdo do BRDE 4 4 citou desdobramentos positivos
- |Comunicaggo |com seu publico-alvo, objeto do Briefing; (4 pontos) 20
b Publicitaria N - L . L embora na estratégia consta TV aberta e Radio que séo
© d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo 4 3 exemplos de veiculos de massa, deixou a desejar na
dos desafios de comunicagdo do BRDE para o segmento definido no Briefing; (4 pontos) adequacéo ao desafio de consolidagdo de marca.
e) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o BRDE, o0 mercado no qual se insere, seus
desafios de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele desejadas com a proposta e a 4 3 nao citou a adequagao da verba.
verba disponivel. (4 pontos)
20 17
a estratégia quando cita que a identidade da campanha iria
. X L - . 3 15 apresentar empresarios remetendo a capa de resvista de
a) Sua adequagado aos desafios de comunicagdo do BRDE, do posicionamento e estratégias para ’ negécio, o que de fato ndo ocorreu nas pegas, entre outras
enfrentar estes desafios; (3 pontos) situacoes.
P b) Sua adequagdo ao universo do segmento do publico-alvo; (3 pontos) 3 2 deixou a deixou a desejar com relagdo ao publico alvo
= | Ideia Criativa c) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (6 pontos) 23 6 4
2 d) Sua pertinéncia as atividades do BRDE e a sua insergdo nos contextos social, politico e econdémico; 3 1 deixou de considerar um dos quesitos mais importantes que &
(3 pontos) o papel social do BRDE como signatario dos ODS
e) A exequibilidade das pegas e/ou do material; (5 pontos) 5 5 as pecas ¢ao exequiveis
f) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material aos meios e ao publico
) P BuUag pegas e/ P 3 2 a linguagem deixou a desejar.
proposto. (3 pontos)
23 15,5
a) O conhecimento dos héabitos de consumo de comunicagdo do segmento do publico definido no 5 3 a pesquisa esta completa porém o publico identificado nédo é
< |Estratégia de Briefing, e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (5 pontos) do BRDE.
- | Midia e Nao |P) A consisténcia do plano simulado de midia e ndo midia das pecas e/ou do material em relagdo a 15 5 2 deixou aldesejar, investindolem smart tv e pela pouca
$ Midia oA . . deixou a desejar na distribuicdo dos recursos, embora tenha
c) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de 5 4 feito um plano otimizando o digital, gastou com in door midia e
comunicagao, levando em consideragdo a otimizagdo da midia convencional e alternativa.; (5 pontos) tv aberta com poucas insergées
15 g
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